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Zakladni prehled realizovanych vyzkumu

Vystupy z &asti &. 1
ééSt 1 = Informace o poétech navstévnikt ceskych
Monitoring navstévnosti hor v ramci definovanych obdobi pro

: ; vybrana horské strediska

/ Vystupy z &ésti &.2 \

» Sociodemografické udaje
0 navstévnicich
= /plsob vyuzivané dopravy
ééSt 2 » Typ vyuZivaného ubytovani
Zjisténi profilu navstévnikd = Viydaje spojené s pobytem
= Motivace pfi vybéru horského strediska
= Spokojenost v daném horském

vﬁ’edisku /

Vystupy z &ésti 8.3

éést 3 * Intenzita a Ucel cestovani
éet}‘ent na panelu = Kritéria pro vybér destinace
respondentﬁ = Aktivity béhem pobytu

» Spokojenost se sluzbami

Dodateéné data

» 7/ vefejnych zdroju
» /e soukromych zdroj

Logické névaznost a provédzanost vyzkum

Vystupy z jednotlivych vyzkumt budou vzajemné porovnavany a doplfiovany tak, aby byla
zajisténa co nejvyssi mozna vypovidaci hodnota a provazba zjisténych informaci.

Efektivn® koncipované vyzkumy

Veskeré vyzkumy budou koncipovany tak, aby v co nejvy$si mife efektivné napomohly
splnit cile studie  Tedy odhalit ndvitévnost horskych stredisek domacimi a zahraniénimi
navstévniky, parametry a charakteristiky navitévnikd a zjistit divody preferenci.
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