Czechlourism Tiskova zprava

Kampan  agentury  CzechTourism  prispéla
k nartstu traveni volného casu v tuzemsku

(Praha, 1. unora 2016) Stézejni aktivitou projektu Cesko — nase
destinace, jehoz cilem bylo zvySeni podilu traveni volného c¢asu
v tuzemsku a vyzvednuti rostouci kvality nabidky sluzeb, byla
rozsahla komunika¢ni kampan realizovana v posledni tretiné
roku 2015. Zasahla prakticky celou populaci a pozitivné
ovlivnila vnimani Ceské republiky jako zajimavé turistické
destinace.

Kampari realizovana v ramci projektu Cesko — nase destinace se zamé¥ila
na prezentaci ¢eskych horskych a podhorskych oblasti. Probihala od zari
do prosince 2015 ve dvou fazich. V té prvni predstavila moznosti traveni
volného casu vtuzemsku vlété, druha faze byla zaméfena na zimni
obdobi. Komunikace probihala v televizi, tisku, prostiednictvim venkovni
reklamy a na internetu. Soucasti kampané byla i realizace fotografické
soutéze Miluju ceské hory.

Z monitoringu efektivity kampané, ktery provedla spole¢nost Median,
vyplyvd, Ze diky masivnimu nasazeni a kombinaci media typti kampari
zasadhla prakticky celou populaci Ceské republiky. Pisobila dobie na
vniméani Ceské republiky jako destinace, kterd nabizi zajimavé p¥irodni
lokality a dosud neobjevend, unikatni mista, coz bylo jednim z hlavnich
komunikacnich témat. Soucasné pozitivné ovlivnila jak uplynulou, tak
planovanou navstévnost vybranych horskych a podhorskych lokalit. Diky
kampani si Cesko polep$ilo i v hodnoceni turistickych destinaci -
v mezinarodni komparaci se dostalo na srovnatelnou droven se stabilné
vedoucim Rakouskem.

Jak u obecné populace, tak u cilové skupiny aktivnich turistl (v€k 25-54)
mél vyssi zasah kampani pozitivni vliv — lidé vycestovali na vice
dovolenych/vyletii a na delsi dobu. U cilové skupiny byla vlivem
kampané vyssi i celkova utrata a jedinci, kteii byli stiedné a vice zasazeni
kampani (nad 20 zasahti) vyjeli oproti lidem méné zasazenym kampani
vicekrat (primérné o vice nez 1 vyjezd vice) a soucasné i na vice dni (v
priméru o vice nez 2 dny).

Kampan méla pozitivni vliv zejména na délku a intenzitu uskute¢nénych
vyjezdi. Odhaduje se, ze diky kampani se v projekci na populaci CR
celkové zvysi i ttrata cilové skupiny v rdmci cestovani po Cesku, a to 0 1,3
mld. K¢ (zejména v pripadé kratSich pobytt a prodlouzenych vikendi).

Chovéni cilové skupiny i obecné populace CR bylo sledovano po celou
dobu realizace kampané, tedy v obdobi od 23. 9. do 15. 12. 2015. Lze
predpokladat, ze vliv kampané se pozitivné projevi i v zimnich mésicich

roku 2016.

iy _ Na kampani spolupracovala agentura CzechTourism se zastupci Asociace
CCCR — CzechTourism , v o qe X </ , . 4 Vs sz .

je prispévkovou organizaci horskycll stredisek CR, kteri pomahah se ziskavanim relevantplch
Ministerstva pro mistni podkladi o horskych oblastech, s tipy na unikatni mista a na strediska
;gi"r?pgg{écil%’gs'fgt'v'tou s nejvice rostouci nabidkou kvality sluzeb na ¢eskych horach. Spolupraci,
republiky jako atraktivni kterou agentura CzechTourism realizovala vtéto podobé a takovém
Lugﬁgc_ke de;t'”?ﬁe rozsahu poprvé, hodnoti obé strany velmi pozitivné. Partnerstvi v ramci
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