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Zaverecna zprava RUBIKON
Realizace kampané véetné ndkupu medidlniho prostoru: ,Cesko - zemé pfibéh(.“

Zakdazka realizovana v ramci projektu IOP Cesko — na$e destinace, registraéni &isla

CZ.1.06/4.1.00/12.09502 a CZ.1.06/4.1.00/12.09503

16.12. 2015
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Cile projektu

Predmétem plnéni této verejné zakazky byla realizace integrované marketingové kampané véetné ndkupu medidlniho prostoru v souladu s jiz vytvorenou

kreativni a medialni strategii.

V rdmci plnéni této casti verejné zakazky zajistil Brainz ndkup medialniho prostoru v souladu s predlozenymi mediaplany, dale zajistil spravu kampané na trhu

Ceska republika a zajistil kontinualni kontrolu pribéhu kampané a findlni vyhodnoceni vykonu a efektivity kampané. Ukolem dodavatele bylo zajistit realizaci

marketingovych aktivit na zdrojovém trhu Ceska republika.

Hlavnim komunikaénim cilem vefejné zakazky bylo profilovat image horskych a podhorskych oblasti Ceska jako vyjimeénych destinaci, kde mohou

tuzemsti turisté prozit svuj jedineény pfibéh, ktery stoji za to sdilet s ostatnimi.

Marketingovym cilem verejné zakazky bylo zvysit pocet a vydaje tuzemskych turistd v jednotlivych turistickych regionech Ceska, které byly komunikovany v

kampani.
PInéni zakazky se skladalo ze 4 casti: Casovy harmonogram projektu:
A.  Medidlni ndkup a sprava kampané ,Cesko - zemé pfibehd“ 14.9.2015  Podpis smlouvy a zahéjeni rezervaci

B. Medidlni nakup a sprava kampané ,Cesko - zemé kvalitnich sluzeb*
C. Provedeni méreni efektivity kampané 23.9. 2015

D. Realizace soutéze ,#milujuceskehory“ 15.12. 2015
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A. Medialni nakup a sprava kampane
,Cesko - zemé pribéhu*
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Shrnuti

piib&h(*

* Kampan oficiadlné zacala 23. zafi a skoncila 15. prosince 2015.

* Skladala se ze dvou fazi podle pouziti odliSnych kreativnich podklad(. Prvni ¢ast kampané vyuzivala ,letniho“ setu kreativ a trvala
do 1. listopadu. Poté se kampan nasazenim ,,zimnich“ kreativ posunula do své druhé ¢asti.

* Komunikace probihala v televizi, tisku, prostfednictvim venkovni reklamy a na internetu. Kromé venkovni reklamy, kde byly v obdobi
fijna a listopadu komunikovany letni i zimni kreativy po celou dobu soucasné, doslo vsude k vymeéneé kreativy 2. listopadu.

« U vsech mediatypl bylo vyuzito vice formatd k vytvoreni maximalni synergie a povédomi v rdmci cilové skupiny. Televizni kampan
nevyuzivala pouze TV spotové reklamy, ale sou¢asné i minipofadl na stanicich Ceské televize. V rdmci intenzivni tiskové kampané
byly pouzity klasické celostrankové formaty v magazinech a suplementech, soucasné také probéhla jedna vina vklad(i do denikd.
Rozsahlou ¢ast strategie tvofila kampan na internetu, vyuzivala vSech dostupnych formatl od reklamy ve vyhledavani, pres
klasickou displayovou reklamu prostrednictvim banner(l, PR ¢lanky na zpravodajskych serverech, po vykonnostni formaty RTB a
reklamu na socialnich médiich. Venkovni kampan vyuzivala vysoce efektivnich a viditelnych forméatd na frekventovanych mistech a v
prostfedcich hromadné dopravy. Soucasti byla i realizace vylepll v exponovanych tunelech prestupnich stanic metra.

*  Kreativni podklady zajistoval klient CzechTourism.

CzechTourism
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Naplneni KPIs mediplanu
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Statistiky webu ceskozemepribehu.cz

Celkova navstévnost 23.9.-15.12.2015

Foated
.
AN NN
B ‘//— — ~ ——
441172 343354 960431 218 00:01:16 39,48 %
7906%

Navstévnost z kampané 23.9.-15.12.2015

197 145 33,39

00:00:38

0,00 %
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Prima navstévnost 23.9.-15.12.2015

Prizkumnik
Souhm  Pouzivani webu  Elektronicky obchod
S Den Tyden Mésic | a4 %
v
10000 %
—_— J—
M - R
13.10, 1 0.1 2411 1
Prin Default Channel Grouping Dals
Sekundini dimenze Rozsifen fiftr je zapnuty. % | up #@eT |t
Chovini Konverze
Default Channel Grouping . T - et
- o o Mira okamitého opusténi  Pocetsiranekna1  Priim. doba trvani navitévy o o
Navitévy W % nowjeh navtsy Novi uzivatelé it Konverzni pomér cile Spinéni cilis Hodnota cile
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159 786 76,16 % 121 687 4571 % d 00:02:05 0,00 % 0 0,00 US$
22% | Prim. provjbér dat: 79,0 Podilz celkuv %: 3489% | Prim. provjbér dat: 39,4 Prim. provibér dat: 2,18 | P bér dat: 000148 | Prim. pro vjbér dai: 0 Podilz ceku Podilz ceku
a4l 172 345 810 352 0o IE

Na vyvoji pfimé navstévnosti je zcela patrny vliv ATL kampane.
Pfedevsim s nasazenim zimniho setu kreativnich podklad(
doslo k jejimu vyraznému narustu.

Navstévnost z kampané tvorila 55 % celkové
navstévnosti webu v daném obdobi.

& | Czechlourism



,Cesko

Internet - summary

::Km * Display ¢ast kampané byla celkovée splnéna na 102%,
nedotoCené imprese byly realizovany v ramci programatického
CPT nakupu. V display ¢asti tedy bylo celkové realizovano 88
mil. impresi dle planu, pfi primérném CTR 0,21 %, které

100 %

bylo v pribéhu kampané navyseno z puavodnich 0,13 %.

display .
* Kampan byla v prubéhu optimalizovana upravovanim pomeru
149 % rotace jednotlivych kreativ, dle jejich vykonnosti —
performance dosahovanych hodnot CTR, bounce rate.

* Veskera planovana kliknuti v performance casti byla splnéna
na 149 %. Optimalizace probihala na zakladé vykonnosti
jednotlivych cileni a format( bannerd.

*  Na Facebooku bézela podpora postu a video views a webiste
clicks. Z ¢asti budgetu na website clicks jsme podpofili format
App Installs. Celkove se podafilo udrzet planované ceny za
jednotku u vSech formata. VSechny planované hodnoty byly
splnény.
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. EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ &;;’
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Internet — vysledky 1/2

pribeh*

. . . ) . . FIEEE Elinaed CENA BEZ . Cena za Investovany
Supplier Medium Section Format Buyl.ng Prlce.per : : : : DPH CENA S DPH Dorgceny s rozpodet (CZK)
unit unit imps clicks engagements views clicks objem (czK) véetné DPH
CZK CzZK
Rodiny s détmi
Seznam.cz, a.s. Seznam homepage Medium Rectangle Imps / Display 155,0 CZK 5997 900 0,15% 8 400 359 600 435 116 5196 447 60 376974
Seznam.cz, a.s. Pro Zeny floating Double Leaderboard Imps / Display 140,0 CzK 1600 000 0,40% 6 400 67 200 81312 1430162 35 60567
Seznam.cz, a.s. Pro Zeny floating Double Leaderboard Imps / Display 140,0 CZK 320 000 0,40% 1280 0 0 0 0
Adform Audience Programmatic Buying Ruzné standardni bannery Imps / Display 30,0 CZK 16 500 000 0,05% 6 000 495 000 598 950 23013321 21 593 900
Seznam.cz, a.s. Novinky floating Ram Imps / Display 555,0 CZK 1200 000 1,00% 12 000 244 200 295 482 1200724 204 295482
Mafra iDNES.cz homepage Wide Square Fix Price 459 000,0 CZK 15 000 000 0,30% 45 000 1078 650 1305 167 14 374 851 72 1250772
Mafra |iDNES.cZ zpréa Branding Imps / Display 140 CZK 4 000 000 1,00% 40 000 263 200 318 472 3675646 66 292 648
Mafra |iDNES.CZ zpré Half Page Ad Imps / Display 259,56 CZK 4 046 240 0,30% 12139 493 500 597 135 4056 726 122 597 135
Mafra |iDNES.cZ zpréa Komer¢ni ¢lanek Fix Price 99 000,0 CZK 3 0,50% 207 900 251 559 3 69 300 251559
CET 21 spol. s r.o. |N0vap|u5.cz Samostatné weby pofadi |Brana Imps / Display 437,5 CZK 109 715 0,50% 549 43 200 52272 152 812 394 52272
Tematické weby
AdActive, s.r.0. AdActive Outdoor pack floating Double Leaderboard Imps / Display 450,0 CZK 1087 738 0,40% 4351 195793 236 909 123 236910
AdActive, s.r.o. AdActive Outdoor pack floating Double Leaderboard Imps / Display 450,0 CZK 500 000 0,40% 2 000 0 0 1607086 0 0
AdActive, s.r.o. AdActive Vyletnik pack (dfive Travel pack) floating Double Leaderboard Imps / Display 375,0 CZK 1 310 000 0,40% 5240 196 500 237 765 100 234331
AdActive, s.r.o. AdActive Vyletnik pack (dfive Travel pack) floating Double Leaderboard Imps / Display 375,0 CzZK 655 000 0,40% 2620 0 0 1936622 0 0
AdActive, s.r.o. AdActive Snow pack floating Double Leaderboard Imps / Display 475,0 CZK 1300 000 0,40% 5200 247 000 298 870 127 214518
AdActive, s.r.o. AdActive Snow pack floating Double Leaderboard Imps / Display 475,0 CZK 650 000 0,40% 2600 0 0 1399637 0 0
Seznam.cz, a.s. Novinky Cestovani Ram Imps / Display 425,0 CzK 1000 000 1,00% 10 000 127 500 154 275 106 112 403
Seznam.cz, a.s. Novinky Cestovani Ram Imps / Display 425,0 CZK 200 000 1,00% 2000 0 0 874304 0 0
Mafra iDNES.cz Cestovani Branding Imps / Display 133,0 CZK 5 400 000 1,00% 54 000 337 554 408 440 3009 646 63 227 641
Mafra |iDNES.cz Cestovani Komer¢ni ¢lanek Fix Price 79 000,0 CZK 3 0,50% 0 0 3 0 0
Mafra |iDNES.cZ Rajce.net 1/2 Page Ad Fix Price 159 000,0 CZK 24 000 000 0,03% 7 200 448 380 542 540 22960671 19 519 045
Mafra |iDNES.CZ Jizdni fady - iDOS Megaboard Fix Price 119 000,0 CZK 8 000 000 0,50% 40 000 279 650 338 377 7874918 35 333086
TISCALI MEDIA |ceskevylety.cz cely web Square Imps / Display 150,0 CZK 280 000 0,05% 140 31 500 38 115 285 594 113 38115
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Internet — vysledky 2/2

Planned Estimated
Supplier Medium Section Format Buying Price per CEg’éEEZ CENA S DPH Doruceny jzz:?)tzkau Investovany
unit unit clicks engagements views CTR clicks objem (CzK) rozpocet (CZK)
(748 (748
Manzelé bez déti
Economia Ihned Life Wallpaper Imps / Display 675,0 CZK 333333 0,30% 1000 225 454 272 800 451 272 800
Economia lhned Life Wallpaper Imps / Display 675,0 CZK 166 667 0,30% 500 0 0 203279 0 0
Mafra iDNES.cz Sport Branding Imps / Display 131,1 CZK 5770 740 1,00% 57 707 355 606 430 283 5034362 62 375377
Mafra iDNES.cz Kultura Branding Imps / Display 280,0 CZK 2100 000 1,00% 21 000 276 360 334 396 1880490 132 299 442
Mafra iDNES.cz Kultura Komeré&ni ¢lanek Fix Price 99 000,0 CZK 3 0,50% 0 0 3 0 0
Adform Audience Programmatic Buying Rizné standardni bannery Imps / Display 30,0 CZK 14 245 395 0,05% 6 500 427 362 517 108 30172005 26 1226 441
Seznam.cz, a.s. Sport floating skyscraper Imps / Display 180,0 CZK 1 500 000 0,40% 6 000 81 000 98 010 45 59 832
Seznam.cz, a.s. Sport floating skyscraper Imps / Display 180,0 CZK 300 000 0,40% 1200 0 0 1098836 0 0
Facebook
Facebook Facebook.com page post Click / Performance 3,0 CZK 75 000 225 000 272 250 289 020 0,86 272223
Facebook Facebook.com \ideo views Cost per view 0,7 CZK 250 000 1,20% 3000 175 000 211 750 962 604 0,29 211738
Facebook Facebook.com website clicks Click / Performance 4,5 CZK 55 000 1,50% 55 000 247 500 299 475 13430 5,27 298,382
Search + context + performance
Adform Performance Programmatic Buying R(izné standardni bannery Click / Performance 5,0 CZK 36 312 36 312 181 560 219 688 40199 4,51 219541
Google, Sklik Search Text Click / Performance 5,5 CZK 14 286 5,00% 14 286 78 573 95 073 26524 3,12 96 691
Google Google Display Network R(izné standadni bannery + Lightbox video Click / Performance 4,5 CZK 75 000 0,50% 75 000 337 500 408 375 130 755 2,05 325033
Youtube Youtube.com Videoreklama Cost per view 0,45 CZK 500 000 1,00% 5000 225 000 272 250 750051 0,28 277 356
Sprava + adserving
Sprava PPC kampané 48 000 58 080 58 080
Adsening Adform 52 045 62974 62974

*Celkové bylo realizovano 131 738 139 impresi, 210 908 kliknuti, 289 020 engagements, 1712 655 views.
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Internet — priklady realizaci
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Aplikace — vyvoj stahovani

pribeh*

6000

e 5103 stazenych aplikaci
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e 11 188 ndvstév

4000
* 3,1 min prUmérné trvani navstévy
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. N ! I
39 45 46 47 48 49 50 51

40 41 42 43
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miOS ®Android
|
Podpora stazeni aplikace byla aktivni pouze na Facebooku a Instagramu v obdobi:
FB:12.-.15.11. (poté byl ucet pozastaven) a pak 21.-.25.11., Instagram: 20.-27.11.
Bylo ziskano pres 2000 instalaci. Aplikaci stahovali predevsim muzi ve véku 18-44, coz je pomérné zajimavé, protozZe tato skupina na FB

nebyva pfilis aktivni.
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Facebook — sprava profilu

pribeh*

«  Brainz mé&l za Ukol vytvéafet a spravovat obsah na FB strance Cesko — zemé pfibéha.

* V tabulce je uvedena Average % of
. Reklama Page Fost Video views | video
vykonnost FB podpory likes engagements viewed

na jednotlive posty. Post Engagement_KAMPAN ~ CZ - 13-50 264288 88 1032 1829 0
Nize ukazky nékterych postﬁ, Post Engagement_KAMPAN  CZ - 15-45 - Orlické hory 425 709 146 1477 2247 0
Post Engagement_ KAMPAN CZ - 15-40 - Jeseniky 196 092 159 815 1461 0
.. Cosko-zoms i T S Post Engagement_KAMPAN  CZ - 15-45 - Stfedni Morava 340 776 70 47 53 649 53 320 25,37 %
g e oot ol ot st ikl o g mwgms{.‘mﬂ,wm..m.mmmw Post Engagement_KAMPAN  CZ - 15-44 - Plzensko 328 178 39 45 62 829 62 568 41,17 %
‘ e o e e e e s 0w o Post Engagement_KAMPAN  CZ - 15-40 - Cesky les 226 927 253 1256 2519 0
Post Engagement_KAMPAN CZ - 15+ - Dusicky 61 231 77 0 2 539 0
Post Engagement_KAMPAN CZ - 15-50 - Zapadoceské lazné 133 047 184 1567 2 796 0
Post Engagement_KAMPAN CZ - 15-45 - Svatomartinska husa 141 815 67 708 1 864 0
7 Goch do srdce Afriky Post Engagement_KAMPAN Czech Republic- 15-50 App 174 057 108 2 067 2 641 0
- - W Post Engagement_KAMPAN  CZ - 13-50 - Ceské stfedohof{ 918 070 68 1 254 2 078
e T e Post Engagement_KAMPAN  CZ - 14-60 - Cesky Krumlov 325 370 75 46 83 182 82 392 20,57 %
1‘ . Podzim jako malovany phimo vybizi na vikendovou prochazku barvami
e e el Post Engagement_KAMPAN  CZ - 15-55 - foto z vernisaze 162 743 75 0 3024
Post Engagement_KAMPAN CZ - 15-55 Ceskomoravske pomezi 246 924 215 2 672 4 276
Post Engagement_KAMPAN CZ - 15-50 Sumava 161 311 141 1 070 3 334
Ceskj les - Krajem Pohlaved ] Post Engagement_KAMPAN CZ - 15-60 Mikulas (bez prokliku) 91 768 68 0 1948

i & ejcn 2voti Vydelte se do...

INTEGROVANY EVROPSKA UNIE e
OPERAENI EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ &;
PROGRAM SANCE PRO VAS ROZVOJ

Czechlourism



,Cesko

Print - summary

pribéhu

*  Tiskova kampan vyuzivala kombinaci suplement(
a inzerci prostrednictvim vkladu do suplementt
do denik(. Jednalo se tituly Rodina DNES,
Vikend DNES, Patek Lidovych novin, Téma,
Mlada fronta DNES, Lidové noviny.

naplneni cile *  Béhem kampané doslo k posunu terminu vklad(

z listopadu na prosinec, objem a podoba vklad(
z(lstal nezménény.

CzechTourism
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Print - vysledky

Circulation Number of Brutto per Total NetNetNet

Total NetNet i
incl. VAT

Publication Frequency Total Brutto

Publisher Format

insertion insertion

Printed

Rodina MaFra, a. s. 1/1-4c 153 601 121 037 supplement 14 236 000 CZK 3304 000 CzZK 1817 200 CZK 2198812 CzK
Vikend DNES MaFra, a. s. 1/1-4c 200 205 163 362 supplement 14 247 950 CZK 3471300 CzK 1909 215 CZK 2310 150 CZK
Patek Lidové noviny MaFra, a. s 1/1-4c 74921 56 463 supplement 14 165 000 CZK 2310000 CzZK 1270500 CZK 1537 305 CZK
Téma MaFra, a. s 1/1-4c 54 236 36 597 tydenik 5 199 000 CZK 995 000 CzK 597 000 CzK 722 370 CZK
Rodina MaFra, a. s. 2/1-4cPR 153 601 121 037 supplement 13 467 300 CZK 6074 900 CzK 0CzK 0CzK
Vikend DNES MaFra, a. s. 1/1-4cPR 200 205 163 362 supplement 13 247 950 CzK 3223350CzK 0CzK 0CzK
Patek Lidové noviny MaFra, a. s. 1/1 - 4c PR 74921 56 463 supplement 13 165 000 CzZK 2145000 CzK 0CzK 0CzK
Miada fronta DNES MaFra, a. s. vklad do 509 - naklad 155.000ks 194 333 155877 denik 1 317 750 CzK 317 750 CZK 254 200 CzK 307 582 CzK
Lidové noviny MaFra, a. s. vklad do 509 - naklad 37.800ks 50522 39520 denik 1 77 490 CZK 77 490 CZK 61992 CZK 75010 CZK
Produkce vkladu Brainz 116 845 CZK 116 845 CZK 116 845 CzK 141 383 CZK
Tisk vkladu Starlink 193 000 kusl 373646 CZK 373646 CZK 373646 CZK 452112 CZK
Total 88 22 409 281 CZK 6 400 598 CZK 7 744 724 CZK
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,Cesko

Print — priklady realizaci

l SERIAL HORY V CESKU - 12 DIL:NOVOHRADSKE HORY

e s CzechTourism
TIPY NA VYLETY

Podzimnf SUMAVA: pét nejeajimavéjéich mist na vikendové cesty.

TIPY NA VYLETY

Zimni KRUSNE HORY: pét nejzajimavéjsich mist na vikendové cesty.
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,Cesko

TV spotova kampan - summary

piib&hd

s v

TV spotova kampan probihala v obdobi od 23. z&fi do 15.
prosince. Jedinou vyuzivanou stopazi byl spot 30“. Kampan
odbéhla vyhradné na stanicich skupiny Prima pfi
standardnim bundle sharu (Prima 56 %, Prima COOL 13 %,
Prima LOVE 8 %, Prima ZOOM 7 %, Barrandov 13 %, Stanice
O¢&ko 3 %). Pomér Prime-time : Offprime-time byl 57 % : 43 %
pro celkovy objem alokovanych GRPs.

109 %

naplnénicile v
GRPs

*  Cilovou skupinou v ramci TV planningu byla 25-54 ABC.

* Vzhledem k pozdéjSimu startu kampaneé v zafi jiz nebyl
dostatek disponibilniho prostoru ze strany Prima Group.
Nerealizovany objem byl pfesunut a o dany objem byla
kampan posilena v meésici prosinci.

* Rozpocet na kampan byl 11 032 608 K¢, vyuzito bylo 11
030 810 K¢.
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,Cesko

TV spotova kampan - vysledky

pribéeh’*
rNs = 7o
Zari Rijen
RATINGS ~ GRPs ~ TRPs AFFINITY INDEX Ol RATINGS _ GRPs TRPs AFFINITY INDEX 1
PLAN |ACHIEVED: +/- (%) { ACHIEVED | +/- (%) PLAN [ ACHIEVED: +/-(%) U PLAN :ACHIEVED| +/- (%) {ACHIEVED; +/-(%) | PLAN (ACHIEVED; +/-(%)
Prima Group 110,0 120,9 9,9% 82,2 92,5 12,5% 0,75 0,76 2,3% | Prima Group 411,8 462,3 12,3% 309,5 359,9 16,3% 0,75 0,78 3,6% 1
Prima 75,6 76,7 1,5% 48,7 53,3 9,5% 0,64 0,70 8,0% | Prima 230,4 257,9 11,9% 151,0 179,7 19,0% 0,66 0,70 6,3% | ° Kampaﬁ pi:eduroéovala
Prima COOL 1,6 3,1 93,8% 2,1 4,5 112,4% 1,31 1,44 9,6% | Prima COOL 53,6 47,2 -11,9% 56,8 57,9 2,0% 1,06 1,23 15,9% I
PrimaLOVE 13,4 13,9 3,7% 15,2 15,0 -1,0% 1,13 1,08 -4,6% I PrimaLOVE 33,0 32,2 -2,4% 31,4 31,2 -0,6% 0,95 0,97 1,9% I pla'nované hodnoty GRPS a
Prima ZOOM 76 72 -5,3% 77 59 -23,2% 1,01 0,82 -19,0% | Prima ZOOM 28,8 26,9 -6,6% 26,0 26,6 2,2% 0,90 0,99 9,5% I
Barrandov GROUP 8,4 16,4 95,2% 5,1 9,1 79,2% 0,61 0,56 -8,2% Barrandov Group 53,6 82,2 53,4% 31,9 45,2 41,7% 0,60 0,55 -7,6% )4 PPy
Oéko Group 3,4 3,6 5,9% 3,4 4,6 34,7% 1,00 1,27 27,2% I Oéko Group 12,4 15,9 28,2% 12,4 19,3 55,6% 1,00 1,21 21,4% I TRPS ve vseCh meSICICh
1100 | 1209 : 9,9% | 125% : | 4118 | 4623 | 123% | 3095 & 3599 : 16,3% ' ' : kampané
. Celkové kampan pretocila o 10,9 GRPs a 10,3 TRPs oproti planu I . Celkové kampan pretocila o 50,5 GRPs a 50,4 TRPs oproti planu | . oL
I 1 + Optimalni vybér umisténi
. Dosazené afinita na cilovou skupinu je 0,76 (planovana byla 0,75) (I Dosazené afinita na cilovou skupinu je 0,78 (pldnovana byla 0,75) 1 . . .
I I spotu mél za nasledek
. Dosazeny reach 1+ je 0 8,6 procentnich bodU vyssi oproti planu 1 ° Dosazeny reach 1+ je 0 0,8 procentnich bod(i vys$si oproti planu | o . . )
_________________________________ T | dosazeni vyssi afinity a tim
Listopad : Prosinec : padem dochézelo k
RATINGS RATINGS : GRPs , : TRPs . AFFINITY INDEX v v v ,
- : - i ACHIEVED | +/- (%) { ACHIEVED | +/- (%) { ACHIEVED | +/-(%) : rychIeJS|mu predorucenl \%
Prima Group 411,8 443,0 7.6% 307,4 343,0 11,6% 075 077 37% RrimalGroup S289 S B 2393 2625 S 074 0175 L5 L.
Prima 220,4 226,3 2,7% 141,6 150,3 6,2% 0,64 0,66 3,4% I Prima 178,7 193,4 8,2% 105,9 111,1 4,9% 0,59 0,57 -3,0% I ra mcl TRPS
. I Prima COOL 39,0 44,9 15,1% 48,1 52,1 8,4% 1,23 1,16 -5,8% I
Prima COOL 53,6 48,8 -9,0% 58,8 55,5 -5,6% 1,10 1,14 3,7%
X . N " I Prima LOVE 26,0 16,3 -37,3% 26,1 16,0 -38,9% 1,01 0,98 -2,6% I
Prfma LOVE 330 302 -8.5% 300 304 L4% 091 1o 10.9% Prima ZOOM 22,8 19,3 -15,4% 21,6 19,1 -11,4% 0,95 0,99 4,7% ° Ce”(ovy ReaCh 1+ doséhl
Prima ZOOM 38,8 33,7 -13.1% 368 344 -6.5% 0.95 1,02 7%  — Group 422 52,7 24,9% 21,8 305 39,8% 0,52 0,58 12,0% 1
Barrandov Group 53,6 89,3 66,6% 27,9 52,6 88,4% 0,52 0,59 13,1% I Prima max o4 130 117.2% 6.0 183 205.4% 0.04 132 20.6% 1 o <
Oé&ko Group 12,4 14,7 18,5% 12,4 19,7 58,8% 1,00 1,34 33,9% | Ocko Group 98 107 9.2% 08 153 56.3% 100 140 1% I hOanty 85,9 /0 Za Cele
411,8 | 4430 | 7,6% | 11,6% I 81% | 2393 | Co9w | 1 obdobi kampané a
. R C s I I
*  Celkove kampan pretocila 0 31,2 GRPs a 35,5 TRPs oproti planu I =  Celkové kampan pretocila o 26,3 GRPs a 23,1 TRPs oproti planu | Reach 3+ hodnoty 70,4%
v . . ; . . < . | |
* Dosazena afinita na cilovou skupinu je 0,77 (planovana byla 0,75) |+ Dosazena afinita na cilovou skupinu je 0,75 (planovana byla 0,74)

v v

*  Dosazeny reach 1+ je o 4 procentnich bodU vyssi oproti planu +  Dosazeny reach 1+ je o0 5,9 procentnich bod(i vy$si oproti planu
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,Cesko

TV spotova kampan — spot

pribehd*

Letni spot Zimni spot
Timing: 23.9.-1.11. Timing: 211.-1512.

CzechTourism
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,Cesko

TV miniporad - summary

*  Pfiprava kampané minipofad(l byla komplikovana
procesnimi slozitostmi pfi schvalovani scénari ze strany
Ceské televize. Kampari byla v poféddku nasazena a
odbéhla v celém svém planovaném objemu.

100 %

naplnéni cile

* Celkovy pocet 54 odvysilanych 120“ minipofad(l na
stanicich CT 1a CT 2 odbéhlo ve stejnd ¢asova pasma dle
plvodniho planu, ktery pocital s dfivéjsim startem

kampané.

* V prlbéhu kampané doslo pouze ke tfem programovym
zmenam, kdy byl miniporad pfesunut na jiny srovnatelny
den a do stejného Casového pasma. Jedna se standardni
situaci, na kterou si Ceska televize vyhrazuje pravo.

* Rozpocet na miniporady kampan byl 3 379 530 Kc,
vyuzito bylo 100 % rozpoctu.

CzechTourism
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iniporad - vysledky Loni

pribeh*

T [ pa | so [ ne [ po | Gt [ st ] & pa] o] ne| po [ St | & | P8 [ so | ne [ po [ Gt | st | & | P& [ so ] ne | po [ Gt ] st | & paso

Pofad - Fijen 2015 délka cenikova cena 1.10. | 2.0. | 3.0. | 410 | 5.00. | 6.0. | 7.10. | 8.30. | 9.30. | 10.00.]11.10.[12.10.] 13.30. | 14.30. ] 15.10. [ 16.10. | 17.10. ] 18.10. 19.10. [ 20.10. |21.10.| 22.10. | 23.10. ] 24.10.  25.10. | 26.10. ] 27.10. ] 28.10.| 29.10. | 30.10. [31.10. celkem cenikovd cena
50 12:00-14:00 2min 75 000 K& 1 1 150 000 K¢
50 14:00-16:00 2min 75 000 K¢ 1 75 000 K&
ne 14:00-16:00 2min 125 000 K¢ 0 K&
po-pa 16:00-17:00 2min 100 000 K& 1 1 200 000 K¢
po-pa 22:30-24:00 2min 90 000 K¢ 1 1 180 000 K¢

0 K¢

po-pé 20:00-22:00 2min 60 000 K¢ 1 60 000 K&
po-ne 22:30-24:00 2min 35 000 K¢ 1 35 000 K¢
0 K¢

cena btto 700 000 K¢

sleva 35%

cena po sleve 455 000 K¢

Porad - Iistopad 2015 déika cenikovd cena ne po ut st ct pa so ne po at st ct pa so ne po at st ct pa so ne po at st ct pa so ne po celkem cenfkové cena

111 | 211, 3a1. | 421 | sa1. | 6a1.] 741, | 81 | 941 |1041. |11, (1242, 1311 | 1412|1521, [1641.[17.02.) 1821, {1941, [ 2001|2102, 22.01.| 23.01. | 24.1. | 25.01. | 26.11. | 27.01. | 28.11. [ 29.11. | 3011

so 12:00-14:00 2min 75 000 K& 1 1 150 000 K¢
50 14:00-16:00 2min 75 000 K& 1 1 1 1 300000 K&
ne 14:00-16:01 2min 125 000 K¢ 1 1 1 1 500000 K&
po-pd 16:00-17:00 2min 100 000 K& 1 1 1 1 1 500 000 K¢
po-pa 22:30-24:00 2min 90 000 K¢ 1 1 1 1 1 450 000 K¢
0 K¢

po-pé 20:00-22:00 2min 60 000 K¢ 1 1 1 1 1 300 000 K&
po-ne 22:30-24:00 2min 35000 K& 1 1 1 1 1 175 000 K¢
0 K¢

cena btto 2375000 K&

sleva 35%

cenapo slevé 1543 750 K¢

Poiad - prosinec 2015 cenikové cena ) 2. ) . 2012, | 3012, celkem cenikova cena

50 12:00-14:00 2min 75 000 K¢ 1 1 150 000 K¢
50 14:00-16:00 2min 75 000 K¢ 1 75 000 K¢
ne 14:00-16:00 2min 125 000 K¢ 1 1 250 000 K¢
po-pa 16:00-17:00 2min 100 000 K¢ 1 1 200 000 K¢
po-pé 22:30-24:00 2min 90 000 K¢ 1 1 180 000 K&
0 K¢

po-pd 20:00-22:00 2min 60 000 K¢ 1 1 1 180 000 K&
po-ne 22:30-24:00 2min 35000 K¢ 1 1 1 105 000 K¢
0 K¢

cenabtto 1140 000 K¢

sleva 30%

cenapo slevé 794 250 K&

Celkem: 2793 000 K¢

Celkem s DPH: 3379 530 K¢
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,Cesko

TV miniporad — sponzoring

pribeh*

Sponzoringovy vzkaz
Timing: 24.10.-13.12.

Czechlourism

Tento porad vam prinasi
nové weboveé stranky a aplikace
Cesko - zemé pribéht

MINISTERSTVO
INTESROVANY EVROPSRA UNE . ‘Q ‘
II oreratwi - EVROPSAY FOND PR0 BECONALN BOTVD d o= | PRO MiSTNI &-'_s
PROGRAN Lunce 290 ¥

A8 mozves ROZVOI (R ———
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,Cesko

OOH - summary

* Kampan probihala v obdobi od 1. fijna do 30. listopadu.
Vyuzity byly formaty predevsim v méstské hromadné
dopravé v lokalitdch: Brno, Ceské Budé&jovice, Hradec

100 %

naplnéni cile

Kralové, Jihlava, Karlovy Vary, Liberec, Olomouc, Ostrava,
Pardubice, Plzen, Usti nad Labem, Zlin.

*  Pouzivané formaty: ramecky Metro Praha 49x49 cm, 2x
polep tunelu (Muzem, Florenc), cityboardy, CLV metro Praha.
Ve vSech méstech kromé Prahy byly vyuzity polepu
autobust MHD (format cityboard).

*  OOH kampan byla jedinym médiem, kde byly od zacatku
vyuzity oba motivy — letni i zimni.

CzechTourism
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OOH - vysledky

,Cesko
zeme
pib&ho

JCDecaux ramecky 49x49 49x49 cm Praha - metro A, B 1.10.-28.11.2015 240 2 1300 624 000 499 200 15 840 0 440 160 532 594

JCDecaux tunel Muzeum 174 m2 Metro stanice - Muzeum - pfestupni tunel, Trasa A 1.10.-28.11.2015 1 2 224 460 448 920 359 136 247 950 76 560 629 776 762 028

JCDecaux tunel Florenc C-B 103 m2 Metro stanice - Florenc - prestupni tunel C-B 1.11.-28.12.2015 1 2 112 270 224 540 179 632 146 775 45 320 344 782 417 186

EuroAWK CLV 118,5x 175 cm Praha - metro A, B, C 1.10.-28.11.2015 50 2 10 900 1090000 | 872 000 26 400 0 767 600 928 796
Mobilboard cityboardy 120 x 180 cm viz seznam lokalit 1.10.-28.11.2015 94 2 1340 286 1340286 | 817574 187 500 0 882 438 1067 750
Total 1689 216 3727 746 | 2 727 542 624 465 121 880 3064 756 | 3 708 355

Prazsky dopravni podnik realizoval rozsahly prepravni prizkum. Statistiky z

. o . . o o . Tunel Muzem (A,C) — oba sméry prestupu
vyzkumu umoznuiji sestavit odhad listopadového zasahu obou vyuzitych tunelu: (A,C) yp P

Vychozi trasa Cilova trasa Vstup cela | Prestupy Pocet jizd Dennll za’sah v:sednl den: 55 226 + 48 080 = 103 306
» s Denni zasah vikend: 103 306 x 0.2 = 20 661
sit na linku
A B C

A 206357 | 50946 | 55226 | 312529 89377 401 906 Celkovy zasah: (21 x 103 306) + (9 x 20 661) = 2 355 375 lidi
B 41 297 349 610 41 997 432 904 91 084 523 988
c 48080 | 40138 | 438492 | 526710 | 97223 | 623933 Tunel Florenc (B,C) — pfestup zCna B
Celkem sit 295734 | 440694 535715 1272143 Denni zasah vSedni den: 40 138 (pouze smér z C na B)
Pestupyzlinky* | 106172 | 83294 | 88218 277 684 Denni zasah vikend: 40 138 x 0.2 = 8 027
Pocet jizd 401 906 523 988 623 933 1549 827 L, . gr

i Celkovy zasah: (21 x 40 138) + (9 x 8 027) = 915 141 lidi

Zdroj: Prepravni vztahy v prazském metru 11.12.2015

* Tyto hodnoty nelze pouZit pro vypocet, protoZe neni jasné, odkud cestujici na linku pfestoupili, resp. z které trasy

Poznamka: Jedna se kumulovany zasah cestujicich, nikoli o Net Reach

Czechlourism
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http://www.dpp.cz/prazske-metro-v-den-prepravniho-pruzkumu-prepravilo-1-272-143-cestujicich/

,Cesko

OOH - priklady realizaci

pribeh*

o
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,Cesko

PR - summary

PR

* Distribuovany 3 tiskové zpravy: TZ o zahajeni
kampané, TZ s vysledky prizkumu |, TZ

s vysledky prizkumu Il

100 %

naplnéni cile

* Zpracovany data z pretestu od spolecnosti

Median a vysledky vyuzity v PR komunikaci

* One on One rozhovory se zastupci CzechTourism:
Cesky rozhlas, Dotyk Byznys, Marketing a Media

* Realizovany 2 PR advertorialy na serveru iDNES.cz

CzechTourism
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o/ ,Cesko
I I zemé

pribeh*

PR — monitoring méd

() Ceska televize Zpravodajstvi Sport  iVysilani TV program  Pofady A-Z  Pro déti

p-1 F -l Ekonomika

Zpravy Domaci Regiony Evropska unie

Domaci ekonomika = Ekonomika v Evropé  Svétova ekonomika

EKONOMIKA

Cestovani po Cesku je pro turisty lakave, stézuji si N e .
ale na nekvalitni sluzby Za dovolenou ,doma” utratili CeSi v
22.8spadu 20150330 prumeru 14 tisic
Cestovani po zajimavych mistech za
nejprijatelnéjsi ceny, tak hodnoti domaci
turisté Ceskou republiku. Priizkum agentury
CzechTourism zjistoval, jak srovnavaji
svou zemi se sousednimi staty, a také s
Italii, Chorvatskem a Mad'arskem.
Zaznamenal nazorv tisicovkv Cechi.

Novinky.cz ' —

Hlavni stranka » Cestovani Podrubriky: Tipy na wiety Exotika a Amerika Afrika a Asie Némecko Poradna ACK CR
Sdovolena.cz »

21.10.2015

Vysocina a Jeseniky vedou leto3ni zebricek dovolenych po Cesku. Podle
agentur Czech Tourism a Median nemaji dvé tretiny Cechii dostatek
penéz, aby si splnily své cestovatelske sny, a to je zaroven i didvodem, proc

cestuji pouze po Cesku. Za dovolenou v tuzemsku letos utratili v praméru

[ : !3 ! I i 1 !; ! ZPRAVY SHOWBYZNYS  ZENY

ZDOMOVA~ RICINGIVIIVAE ZAHRANICI SPORTv KULTURAv BYDLENiv CESTOVANIv

Tuzemské dovolené ceské turisty letos vysly primérné
14 000 korun

fotky, videa  Cesko zpivalo koledy s regionalnim Denikem Za cestovani po Ceské republice utratili letos éesti turisté v priiméru 14 0oo korun. Oblibili si zejména
horské destinace Beskydy a Jeseniky. Téméf dvé tietiny Cechi ale nemaji dostatek penéz na splnéni

svych cestovatelskych snii, coz je také nejéastéjSim diivodem pro cestovani po Cesku. Vypliva to z

Za CestoVé n|' po repu blice utratili éegi prizkumu agentury CzechTourism a spoleénosti Median.
priumérné 14 tisic korun

Praha - Za cestovani po Ceské republice utratili letos €esti turisté v priméru
14.000 korun. Oblibili si zejména horské destinace Beskydy a Jeseniky. TéméF dvé
tretiny Cechi ale nemaji dostatek penéz na spinéni svych cestovatelskych sni, coz
je také nejéastéjsim dGvodem pro cestovani po Cesku. Vyplyva to z prizkumu g - q’ R a
agentury CzechTourism a spole¢nosti Median. 4;1__ - :
%< DOPRAVOU ZDARMA
— 4

S —
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PR — monitoring médii

pribeh*

Zemé piibéhd a fantazie se znovu otevie navstévnikiim EXPO 2015 §COT Business 514—10—2015
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PR — monitoring méd
Nazevélanku ... Meun ___ Daumvydéni

Cechy bavi poznévat vlast. Tuzemskou dovolenou planuji dlouho dopfedu Idnes.cz 01-11-2015

123-10-2015

22.10-2015

©22.10-2015

22.10-2015

122-10-2015

:24hodin.blesk.cz 521-10-2015

Frekvencel.cz ©2110-2015

‘Radio.cz 21102015

2110-2015

21-10-2015

:Monitor.cz

‘FeedIT

‘CT 1- Udalosti (19:00) 521-10-2015

CT 24 (Ekonomika) 21-10-2015

‘COT Business 21-10-2015

21-10-2015
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PR — monitoring médii

pribehl’

Gzkum CzechTouris uzemsko o¢ima Cech

18-11-2015

18-11-2015
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B. Medialni nakup a sprava kampane
,,Cesko - zeme kvalitnich sluzeb*
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,Cesko

Shrnuti ems

sluzeb*

« Cilem kampané Cesko — zemé kvalitnich sluzeb bylo doruéit informaci provozovatelim sluzeb cestovniho ruchu v rémci Ceské
republiky o systému kvality sluzeb, do kterého se mohou pfihlasit.

«  Cesky systém kvality sluzeb je dobrovolny inovativni nastroj, ktery systematickym zplsobem pomaha ke zvySovani kvality sluzeb v
organizacich v oblasti cestovniho ruchu a v navazujicich sluzbach. Vlastnikem systému je Ministerstvo pro mistni rozvoj CR, které na
jeho realizaci spolupracuje s vybranymi profesnimi asociacemi v cestovnim ruchu.

* Kampan probihala v tisku a na internetu. V rdmci tisku bylo realizovano celkem 56 inzerci ve specializovanych titulech, v rdmci
online kampané bylo cileno na podnikatele a celkové bylo doru¢eno pres 8 milion(i impresi.

* V ramci kampané nedoslo, kromé standardni optimalizace online kampané, k Z&dnému odchyleni od plvodniho planu.
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~Cesko

Naplneni KPls mediplanu

sluzeb“

NEWS

=0 = PR

128 %: 100 %

o
138 /O** Naplnéni cile Naplnéni cile

NaplInéni cile

*display kampan **performance kampan

Czechlourism



Statistiky webu csks.cz

Celkova navstévnost 23.9.-18.12.2015

Pishled

Kaidou hodin | Den | Tiden Misic

,Cesko
zeme

kvalitnich
sluzeb*

A * Navstévnost z kampané tvorila 68 % celkové

Nt
33 237

Udr aeé Zobr; Potet str ra | navitéu  Prim. dol vt Mira okaminého opufeén:
23760 88284 2,66 00:02:03 70,94 %
— e e oo WL R = Py R e N L Ty e e
% novych ndvité
70,21 % )

Navstévnost z kampané 23.9.-18.12.2015

Priizkumnik

e K
= A0EE
Aizice Chovsni Komverze
R Mira ckamineno opudténi Poéet stranek na 1 Prism._ goba treani navitévy
Nevintvy 4 novich nbvitiy Now watié b amvezni pom Spinéei i Hodnota cie
22 468 84,28 % 18 936 87,23 % 1,29 00:00:35 0,00 % 0 0,00 US$
22 458
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navstévnosti webu v daném obdobi.
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~Cesko

Internet - summary

sluzeb*

=~ - Kampaf probihala od 23.9.2015 do 1512.2015.

* V ramci display ¢asti jsme realizovali inzerci v rdmci
behavioralniho cileni, oblasti zajmu relevantnich pro cilovou

128%

skupinu kampané. Nejefektivnéjsich vysledkl bylo dosazeno v

display ramci cileni Evropa. Od 24.11. jsme dale testovali nové cileni
o Komercni prostory a nemovitosti, bohuzel se vSak nepodafilo
138 /O hodnotu CTR navysit.
performance * Vrdmciinzerce Crimtan, cilené pouze na B2B segment se v

pribéhu kampané podafilo navysit CTR az na 0,17 % (z plvodnich
0,07 %). Efektivnéjsim vysledkiim napomohla rovnéz vyména
kreativy od 16.11.

* Planované imprese v ramci pozice Crimtan bohuzel nebyly
dotoceny, chybéjici zobrazeni byla realizovana v ramci
performance ¢asti v Google Display Network.

* Celkové jsou planované imprese splnéeny.

.
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,Cesko

Internet - vysledky -

sluzeb*
Planned Estimated Cena
: . : : CENA S G
Supplier Medium Section Format Price per bez DPH geny v
pp p DPH Doruceny - — Investovany

unit clicks views CTR clicks

objem rozpocet (CZK)

(CzK)

(074,¢ (074,¢

Podnikatelé, cestovni ruch

Seznam.cz, a.s. Seznam homepage Medium Rectangle Imps / Display 155,0 CZK 2 500 000 0,35% 8750 155 000 187 550 a1 182 934
3657 698

Seznam.cz, a.s. Seznam homepage Medium Rectangle Imps / Display 155,0 CZK 1 250 000 0,35% 4375 0 0 0 0

Seznam.cz, a.s. Seznam homepage |Medium Rectangle Imps / Display 155,0 CZK 800 000 0,35% 2800 49 600 60 016 41 57586
1151411

Seznam.cz, a.s. Seznam homepage Medium Rectangle Imps / Display 155,0 CZK 400 000 0,35% 1400 0 0 0 0

Performance, kontext

Crimtan Crimtan RUzné bannery Imps / Display 350,0 CzZK 1302 440 0,50% 2481 104 195 126 076 1229730 80 119038
Google Google Display Network RGzné standardni bannery + Lightbox video Click / Performance 4,5 CZK 25 000 0,30% 25000 112 500 136 125 34594 2,8 117735
Youtube Youtube Videoreklama Cost per view 0,5 CzK 170 000 0,30% 85 000 102 850 0 0 0
Adserving

* V ramci Google Display Network bylo realizovano 7 657 691 impresi, 2 000 000 impresi bylo realizovano navic pro doplnéni
chybéjicich impresi u pozice Crimtan

*  Nebylo doru¢eno video pro YouTube kampan, ta se proto nerealizovala a doslo k Uspore naklad(l na YouTube 135 324 K¢
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wm.c& |..najdu tam, co nezném

Utery, 13.fijna, svatek ma Renéata

Akce / Letaky Hry SMS brana Praha

Auto/Moto Lidé Spoluzaci

Bazar Mapy Volna mista -

Deniky Pohadky Zhozi AKTUALNE ~ ODPOLEDNE

Dovolen3 Reality 2°C 9°C
Podrob

@ Novinky

Ruska letadla nad Syrii bych sestreloval, prohlasil
kandidat na prezidenta USA

Prezident Spojenych statd Barack Obama je pasivni slaboch, ktery
se ve svété véetné valecné Syrie neprosazuje dostatecné

UQOZ zatkla po celé CR nékolik lidi, akce mifi i na politiky

Sedmdesatiletému Britovi v Satidske Arabii hrozi 350 ran bicem

Peklo v kuchyni. Muz z Olomouce hasil hofici olej na panvi vodou

Televizni minisérie Labyrint jako detektivka nepresvédcila

Jak by Cesi nalozili s usetfenymi penézi po splaceni véech dluha

& Super

Poznavate hiebecka naruzivé Samanthy ze Sexu ve mésté?
Dnes vypada jako Tarzan

Americky herec a byvaly model Jason Lewis je vam podle jména
mozna neznamy, pfitom kazda milovnice serialu Sex ve mésté

Méla se vracet k blond vlasim? Tatana Kucharova byla jako zrzka zatracené sexy.
Podivejte se
Herecka slavila 49. narozeniny temé&f naha. Co méme éekat na kulatiny?

‘' Sport

INTEGROVANY EVROPSKA UNIE e
OPERAENI EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ &;
PROGRAM SANCE PRO VAS ROZVOJ

Internet — priklady realizaci

Hed

Zalozit novy e-mail

@seznam.cz X

heslo Prihlasit se

do e-mailu

Pro whody nad vasi konkurenci
Vyuiijte prileZitosti zazddat o certifikat
kvality zdarma do 15. listopadu 2015.

> www.csks.cz

Cesky systém kvality sluled
Caech service quality system

AT e

2 Firmy.cz

Prvni pomoc pfi nachlazeni
Lékarna « Prakticky |ékaf « Prodej medu « Prodej ¢aje

Autobazar Erotika Lazné Realitni kancelaf
Autoservis Hracky Mobily Restaurace
Cestovani Jazyk. skola Nabytek Stavebni firma
Détske zbozi Kadernictvi Okna a dvere Stéhovani
Elektro Kuchyné Pocitace Ubytovani

Mixér

Jé na tom déldm

Frida z ABBY na solové Hurts, ktefi v inoru Skvély text, se kterym

MINISTERSTVO
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~Cesko

Print - summary

sluzeb“

*  B2B kampan se vybérem titulll zaméfila predevsim na

odborné tituly pro provozovatele sluzeb cestovniho ruchu:
Horeka, Svét Gastro a hotel, Svét Horeca, AHR forum,
SOMMELIER & Revue pro Hotel a Restaurant, TTG, Travel
Profi, VSudybyl, Vefejna sprava, Moderni fizeni, Moderni

obec, Komora, COT business, Profit, E15, Ekonom,

naplneni cile Hospodarské noviny, INDEX LN, Forbes

« Vramci B2B kampané Cesko — zemé kvalitnich sluzeb
nedoslo k Zzadné zméné oproti plivodnich planu, vsechny
inzerce vysly v planovanych terminech.

*  B2C kampan vyuzila kombinaci MF DNES a Lidovych novin,
Metro, Reflex, Zena a Zivot.

* Vramci B2C kampané rovnéz nedoslo k zadné zméne a
vSechny inzerce probéhly dle planu.

.
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Print - vysledky

B2B

,Cesko
zeme
kvalitnich

sluzeb*

Publication Publisher Format lis L) Frequency N-umbe.r of I?rutto.per Total Brutto Total NetNet TOta,l NetNetNet
Printed 5 insertion insertion incl. VAT
Horeka Atoz marketing services, s.r. 0. 1/1 - 4c 7 000 18 dvoumésiénik 2 60 000 CZK 120 000 CZK 81 600 CZK 98 736 CZK
Svét Gastro a hotel 1. Press Real Group, spol.s r.o. 1/1 - 4c 7000 Stvrtletnik 1 60 000 CZK 60 000 CZK 40 800 CZK 49 368 CZK
Svét Horeca 1. Press Real Group, spol. s r.o. 1/1 - 4c 12 000 Stvrtletnik 2 51 000 CZK 102 000 CZK 69 360 CZK 83 926 CZK
AHR forum Asociace hotell a restauraci 1/1-4c 1500 mésicnik 2 16 000 CZK 32000 CZK 21760 CZK 26 330 CZK
Ceské republikyo. s.
SOMMELIER & Rewe pro Hotel a GastroPress, s. 1. 0. 11 -4c 9000 dvoumésiénik 2 59 000 CZK 118 000 CZK 80 240 CZK 97 090 CZK
TTG 1. Distribuéni spole¢nost, s.r. 0. 1/1 - 4c 8100 Ctrnactidenik 4 98 000 CZK 392 000 CZK 216 580 CZK 262 062 CZK
Travel Profi TRAVEL profi 1/1-4c 20 000 mésiénik 2 26 000 CZK 52 000 CZK 39780 CZK 48 134 CZK
VSudybyl PhDr. Jaromir Kainc 1/1 -4c 10 000 meésicnik 3 42 800 CZK 128 400 CZK 87 312 CZK 105 648 CZK
Vefejna sprava Ministerstvo vnitra CR 1/1 -4c 5000 ¢trnactidenik 3 32 000 CZK 96 000 CZK 96 000 CZK 116 160 CZK
Moderni fizeni Economia, a. s. 1/1 - 4c 7 000 mésiénik 3 57 000 CZK 171 000 CZK 102 600 CZK 124 146 CZK
Moderni obec Profi Press, s.r. 0. 1/1 - 4c 5300 mésiénik 3 38 000 CZK 114 000 CZK 72675 CZK 87 937 CZK
Komora C.0O.T.media,s.r.o0. 1/1-4c 19 500 meésicnik 3 79 000 CZK 237 000 CZK 130 943 CZK 158 440 CZK
COT business C.0O.T.media,s.r.o0. 1/1 - 4c 6 500 mésiénik 3 42 000 CZK 126 000 CZK 69 615 CZK 84 234 CZK
Profit Mlada fronta, a. s. 1/1-4c 80 000 supplement 3 90 000 CZK 270 000 CzK 149 175 CZK 180 502 CZK
E15 Mlada fronta, a. s. 1/2 - 4c 54 860 451 denik 6 120 360 CZK 722160 CZK 388 523 CZK 470 113 CZK
Ekonom Economia, a. s. 1/2 - 4c 16 735 12 589 tydenik 4 131670 CZK 526 680 CZK 316 008 CZK 382 370 CZK
Hospodarské noviny Economia, a. s. 1/2 - 4c 37 431 33262 denik 4 229 000 CZK 916 000 CZK 549 600 CZK 665 016 CZK
INDEXLN MaFra, a. s. 1/2 - 4c 40 000 supplement 3 130 000 CZK 390 000 CZK 234 000 CZK 283140 CZK
Forbes MediaRey, SE 1/2 - 4c 27700 17590 mésiénik 3 120 000 CZK 360 000 CZK 198 900 CZK 240 669 CZK
Total 56 4933 240 CZK 2945 470 CZK 3564 019 CzK

B2C

.. . Circulation Number of Brutto per | Total NetNetNet
Publication Publisher Frequency . i i 'p Total Brutto Total NetNet : )
Primted insertion insertion incl. VAT

Top kombi deniky (MFD + LN) MaFra, a. s. 1/4 - 4c 244 800 195 300 tiskova sit’ 3 210273 CZK 630819 CZK 346 950 CZK 419 810 CZK

Metro MaFra, a. s. 1/4 - 4c 290 906 denik 3 86 212 CZK 258 636 CZK 142 250 CZK 172 122 CZK

Reflex CZECH NEWS CENTER a.s. 1/2 - 4c (Sitka) 67 495 57 313 tydenik 3 135 000 CZK 405 000 CZK 243 000 CZK 294 030 CzK

Zena a Zivot BAUER MEDIAV. 0. s. 1/2 - 4c (Sitka) 85 950 60 200 Ctrnactidenik 3 179 000 CZK 537 000 CzK 273870 CZK 331 383 CzK

Total 12 | 1831455CZK | 1006070 CZK | 1217345CZK

[ ]
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,Cesko

Print — priklady realizaci B2B

sluzeb*

JPo vicé wez roce

Hosté oceni empatii
a porozumeni

FORUM | = 'ORUM

Nejlepsi penziony
roku 2015

ZAMESTNANCE MOTIVUJE, KDYZ SE CIT POTREBNY

Konference P H
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Katalansky parlament
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Recertifikace projektu
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CESKY SYSTEM KVALITY SLUZEB A OZNACENI Q Q
POMUZE ZKVALITNIT | VAS BYZNYS
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,Cesko

Print — priklady realizaci B2C

sluzeb*
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~Cesko

PR summary o

sluzeb“

PR

* Distribuovany 4 tiskové zpravy: TZ o spustéeni kampane,
TZ o znaéce Q a CSKS, TZ s vysledky prazkumu |, TZ s
vysledky prizkumu I

100 %

naplnéni cile

* Vypracovan a realizovan vlastni priizkum ve spolupraci s
agenturou STEM/MARK, zaméfeny na segment ceskych
podnikatel(l v oblasti HORECA, data z prizkumu byla
vyuzita v PR komunikaci projektu

« V ramci projektu byli osloveni pfedstavitelé CSKS,
realizace rozhovori se spolupracujicimi subjekty v
zahranici — podklady vyuzity v PR komunikaci
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PR — monitoring médii

= Plynovy obr Gazprom se minl
v supernovy

« Kofola zahajuje burzovnl tanec

byznys

48 3011172015

ProByznys.info

Garance kvality obsahu: Hospodarské noviny a Ekonom

QO iiDimFRMU  ZAKONY  INSPIRACE  NAVODY
OBCHOD & MARKETING ~ FINANCE  LIDE & PERSONALNI RIZEN(
ProByznys.info = Ridim firmu > Provoz firmy

7.12.2015 | posledni aktualizace: 7. 12. 2015 14:30

V turistickém byznysu chybi zpétna vazba
i kontroly. Dvé pétiny malych firem je
vubec neprovadi

Zvyseni kvality sluzeb v cestovnim ruchu podle ¢eskych
podnikatel brani pfili§ byrokracie a chybéjici pracovni
sila. Skoro &tyficet procent malych podniku v této oblasti
pritom nevyuziva zadné nastroje k vylepseni svych sluzeb.

Ctéte vice o: turismus | pmzkum | podnikani | cestovni ruch
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[{H.cz Zpravy

Zpraw E15 | Domad

,Cesko
zeme

kvalitnich
sluzeb*

Média
Byznys Buzyathy | Kanceldf | Prawo & Byznys

Nazory Finance

Zahranicni

Znacku kvality Q ziskalo uz témer
500 subjektl v cestovnim ruchu

Pro cestu, jak zvy3it zisk, pocet zakaznika a sniZit provozni slepotu se v
Cesku dobrovolné rozhodlo nékolik stovek firem. Zapojily se do projektu
Narodni systém kvality sluZeb cestovniho ruchu v CR, ktery byl spustén v
lednu 2010. Certifikat kvality Q zatim ziskalo 464 organizaci. Projekt
realizovalo Ministerstvo pro mistni rozvoj CR v rdmci Integrovaného
operacniho programu financovaného ze strukturalnich fondd EU.
Rozpocet byl 83,67 miliond korun.
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Tydny

[28.9-410. [5-110 [12-1810  [19-2510  [26-1M [2-8.1 [9-1511 [16-221  [23-291  [30-6.2

[7-1312

[14-2012

[21-28.2.

B2C media

Top kombi deniky (MFD +LN) 20.10.2015 0411.2015 18.11.2015

METRO 19.10.2015 0211.2015 NN.2015

Reflex 2210.2015 05.11.2015 19.11.2015

Zena a zivot 2710.2015 N1.2015 2511.2015

B2B media

Horeka 29.09.2015

231.2015

Svét Gastro a hotel 2210.2015

Svét Horeca 29.09.2015

0912.2015

AHR férum 12310.2015 19.11.2015

SOMMELIER 30.10.2015 0412.2015

TG 12310.2015

Travel Profi 13.11.2015 27.11.2015

112.2015

V3sudybyl 05.10.2015

0212.2015]

Vefejna sprava 07.10.2015 2110.2015 04.11.2015

Moderni fizeni 21.10.2015 2511.2015

23122015

Moderni obec 06.10.2015 03.11.2015 0212.2015

Komora 01.10.2015 021.2015 0112.2015

COT business 05.10.2015 0311.2015 0412.2015

Profit 1210.2015 16.11.2015

1412.2015

E15 08.10.2015 2210.2015 10.11.2015 231.2015

08.12.2015

15.12.2015

Ekonom 1510.2015| 22.10.2015 1911.2015

1012.2015

Hospodaiské noviny 07.10.2015 20.10.2015 11.2015 03.12.2015

INDEX LN 05.10.2015 02.11.2015

0712.2015

Forbes 01.10.2015 051.2015 0312.2015

redlizovano
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PRO MISTNI
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Zemé piibéhl a fantazie se znovu otevie navitévnikum EXPO 2015 COT Business 14.10.2015
CzechTourism podporuje doméci cestovni ruch prostfednictvim projektuCesko — nase

destinace COT 7.10.2015
CzechTourism spouiti novou kampai — Cesko naée destinace Parlamentnilisty.cz 3.10.2015
Kampan pro CzechTourism zrealizuje agentura Brainz Mediaguru.cz 29.9.2015
CzechTourism spouiti novou kampaii: Cesko nage destinace Plzen.cz 26.10.2015
CzechTourism spustil kampafi na podporu destinace Cesko elb.cz 25.9.2015
CzechTourism uvadi kampan Cesko — nage destinace Mediaguru.cz 24.9.2015
CzechTourism spousti novou kampai — Cesko nage destinace Finaparada.cz 24.9.2015
CzechTourism spouiti novou kampaii: Cesko nage destinace Politickelisty.cz 24.9.2015
CzechTourism spouiti novou kampa: Cesko nase destinace Ceske-noviny.com 24.9.2015
CzechTourism spouiti novou kampai — Cesko nase destinace Parlamentnilisty.cz 249.2015
CzechTourism spousti novou kampai — Cesko naée destinace Feed|T.cz 23.9.2015
CzechTourism vybral agentury pro podzimni kampan na podporu domaciho turismu Marketing & Media 219.2015
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Zaméstnanec se ma citit potfebny, motivuje ho to icot.cz 5.11.2015
Cesky zdkaznik se kone&né stava panem idnes 22.10.2015
Znagku kvality Q ziskalo uz téméf 500 subjektl v cestovnim ruchu E15.cz 21.10.2015
Cesky systém kvality sluzeb a oznaceni Q — zaruka kvality ve Vasem

podnikani TTG - Czech 15.10.2015
Zpraw z A.T.I.C. CR COT 7.10.2015
CzechTourism podporuje domaci cestovni ruch prostfednictvim

projektuCesko — nase destinace COT 7.10.2015
CzechTourism spousti novou kampan — Cesko nage destinace Parlamentnilisty.cz 3.10.2015
CzechTourism spouiti novou kampari: Cesko nage destinace Plzen.cz 26.10.2015
CzechTourism spustil kampai na podporu destinace Cesko strategie.e15.cz 25.9.2015
CzechTourism spustil kampan na podporu destinace Cesko el5.cz 25.9.2015
CzechTourism spousti novou kampan — Cesko nase destinace Parlamentnilisty.cz 24.9.2015
CzechTourism spouiti novou kampan — Cesko naie destinace Finaparada.cz 24.9.2015
CzechTourism spouiti novou kampai — Cesko nae destinace Parlamentnilisty.cz 24.9.2015
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Cesky cestovni ruch zatéuje nedostatek pracovnich sil i byrokracie idnes.cz 9.12.2015
Co trapi Ceské podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Businessinfo.cz 8.12.2015
Co trépi Ceské podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Nedostatek kvalitni pracovni sily a nadmira byrokracie Parlamentnilisty.cz 7.12.2015
Co trapi ceske podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Nedostatek kvalitni pracovni sily a nadmira byrokracie mojecelebrity.cz 7.12.2015
Co trapi ¢eské podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Nedostatek kvalitni pracovni sily a nadmira byrokracie ctusiinfo.cz 7.12.2015
Co trapi ¢eské podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Nedostatek kvalitni pracovni sily a nadmira byrokracie politické-listy.cz 7.12.2015
Co trapi eské podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Nedostatek kvalitni pracovni silly a nadmira byrokracie slobodny-visielag.sk 7.12.2015
V turistickém byznysu chybi zpétné vazba i kontroly. Dvé pétiny malych firem je viibec neprovéd( ProByznis.info 7.12.2015
V turistickém byznysu chybi zpétna vazba i kontroly. Dvé pétiny malych firem je vibec neprovadi news-sk.cz 7.12.2015
V turistickém byznysu chybi zpétna vazba i kontroly. Dvé pétiny malych firem je vibec neprovédi aktualnizpravy.cz 7.12.2015
Co trapi ¢eské podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Nedostatek kvalitni pracovni sily a nadmira byrokracie FeedIT.cz 7.12.2015
Co trapi eské podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Nedostatek kvalitni pracovni sily a nadmira byrokracie bizinet.cz 7.12.2015
Co trapi ¢eské podnikatele v oblasti cestovniho ruchu? Nedostatek kvalitni pracovni sily a nadmira byrokracie Kecteni.cz 7.12.2015
hralnz s Bl & [ CzechTourism
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Shrnuti

*  Hlavnim cilem vyzkumu byl monitoring vykonu a efektivity kampané CzechTourism ,,Cesko — naSe destinace“. Na zacatku vyzkumu jsme zmapovali postoje
respondentl k domacimu cestovnimu ruchu, i v kontextu k zahrani¢ni turistice, jejich cestovni zvyklosti a chovani, a ndsledné v jednotlivych fazich trackingu
kampané jsme se snazili sledovat zmény téchto charakteristik a urcit jejich souvislost s mirou expozice medidlni kampani. V ohnisku zdjmu byly pfedevsim

kampani promované Ceské horské a podhorskeé turistické lokality.
* V rdmci monitoringu efektivity kampané se uskutecnilo 6 fazi Setfeni, podle harmonogramu uvedeného nize:
« 1. faze (kvalitativni pretest) probéhla formou focus groups;
«  2.faze (kvantitativni pretest) probéhla formou CAWI a ¢astecné CAPI;
«  3vlny pribézného trackingu formou CAWI a ¢astecné CAPI;
* 6. faze (kvantitativni posttest) formou CAWI a ¢astecne CAPI.

*  Méreni zdsahll kampani v TV a internetu bylo provadéno elektronicky — technologii adMeter implementovanou do mobilnich zafizeni a dalSich zafizeni, pres
kterd respondenti pristupuji na internet. Zaznamenani tiskové reklamy a outdoorové bylo modelovano na zakladé deklarativnich dat. Jedna se o single-
source, crossmedialni, a multiplatformni méreni ur¢ené k monitoringu crossmedialni komunikace. Méreni probihalo kontinualné po celou dobu trvani
kampané. Cilem méreni bylo ziskat informace o tom, do jaké miry byli respondenti kampani zasazeni, vCetné specifikace intenzity zasahu a druhu zdsahu

podle uzitych mediatypu.
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1. Kvalitativni Pretest 1/3

*  Zletnii zimni kampané je zfejmé, ze jejich cilem je pozvani do Ceskych hor, podpora horského turismu jako takového, ne propagace konkrétnich mist,
sluzeb ¢i produktd.

*  Respondentim tak prisla takovato kampan smysluplna a vhodna, CzechTourism skrze ni vnimali vesmés pozitivné, jako instituci, kterd se snazi
podpofit turismus v ¢eskych hordch jak mezi cizinci, tak mezi Cechy.

*  Cilova skupina pro tuto kampan byla primarné skrze zobrazené aktéry a aktivity popisovana jako aktivnéjsi lidé mladsiho stfedniho véku
(nesezdané pary v ramci letni kampané, mladé rodiny v rdmci zimni). Nicméné velka ¢ast vizudll plsobi inspirativné i pro pasivnéjsi a starsi skupiny
respondentu.

*  Mezi silné stranky patfilo vyobrazeni ¢eskych hor, skrze typické zvinéné horizonty a dalSi prvky (dfevené boudy, ukazatele, turistické znacky, cesticky,
skaly, vyhlidky apod.), stejné tak jako zobrazeni heterogenity aktivit, které Ize na horach provadet.

*  Mezi dalsi podobné typické prvky, kterych kampan zatim nevyuziva a které respondentlim chybeély, Ize pro budouci inspiraci uvést zejména vodni
plochy - rybniky, potticky, z aktivit pak houbareni, horolezectvi ¢i posledni dobou typicka lanova centra a bobové drahy.

«  Lidé by obecné uvitali u vizudld popisky se jménem lokalit , které by je vice inspirovaly k tomu, co by v ¢eskych hordch mohli navstivit (nicméné po
doptani vzdy néktery z respondentd zminil, ze by pro tuto informaci zavital na web).

«  Lidé nejlépe hodnoti vizudly, kde dobfe vidi krajinu ¢eskych hor, panorama, lesy a cesti¢ky, je tak zfejmé, Ze to jsou mista, na kterd jsou v Cechéch

nalezité pysni (proto kritizuji, kdyz pfrilis prostoru dostane na vizualu napr. lanovka, podlaha baru Ci terasy pres polovinu fotky apod.).
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1. Kvalitativni Pretest 2/3

*  Mezislabé stranky obecné pak Casto patrila vnimana nepfirozenost, vyplyvajici jak ze samotné situace, tak z kompozice, kterd neplsobila jako skute¢na
fotka.
«  Osoby na printovych navrzich byly ¢asto hodnoceny jako umélé, objevovalo se podezieni, ze byly do fotek pouze vsazené, ze plUsobi na daném
misté nerealné, navic jsou témeér vzdy zabrany zezadu, coz velmi ubird na emocnim aspektu.
«  Fotky také casto pusobily jako pribarvené, preexponované.
«  Letni kampan byla celkové hodnocena méné pozitivhé nez zimni, zejména z dlvodu vétsi anonymity aktérd, ktefi navic ¢asto pusobili ve zobrazenych
situacich nepfirozené az ,nastr¢ene” (lidé s piknikovym koSem ztraceni u bozich muk, pani s kolem uprostred skal apod.), ale také diky absenci pfibéhu
(v pfipadé TV spotu) a détskych aktérd.

*  Osoby byly ¢asto hodnoceny jako do prirody oblecené az moc vyrazne , popt. prilis méstky (tyka se zejména mimoprazskych skupin).
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1. Kvalitativni Pretest 3/3
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2. Kvantitativni Pretest 1/2

finanéni dostupnost

. Mezi faktory pro vybér dovolené v Cesku se respondenti nej¢astéji rozhodnou z finanénich ddvod a z blizkost
divodu blizkosti lokality (vice nez tfetina lidi). Ale i touha poznat domovinu a zajimavé lokality jsou poznat ZR
pfiroda

vyznamnym lakadlem. atraktivita lokality
odpocinek

. Jako nejsilngjsi motivator k prodlouzeni pobytu by pak pusobilo zvys$eni atraktivity lokality — tedy dostatek zajimavosti, které respondenti mohou pfi dovolené nebo vyleté
navstivit. Tento fakt je zajimavym zji$ténim — jako hlavni dGivod pro cesty po CR lidé uvadéji pfedevsim finanéni stranku, ta vSak jiz neni hlavnim motivatorem pro prodlouzeni
pobytu a na dllezitosti ziskava zajimavost konkrétniho mista.

. Obecné by k prodlouzeni pobytu respondenty naldkala také nabidka finanéniho zvyhodnéni delSiho pobytu nebo SirSi nabidka kulturnich a spole¢enskych akci. Cilova skupina
se pak vyznamné odliSuje v pozadavku nabidky aktivit pro déti a rodiny, které by je k prodlouzeni pobytu vedly signifikantné Casteji; a podobné také nabidka sportovniho a
aktivniho vyziti a akéni nabidka skipasu motivuje vyznamné vice aktivnéjsi cilovou skupinu, ze které se rekrutuje vice sportovcl a lyZatli nez z obecné turistické populace.

Akéni nabidka pobytu

. o . idka kult. I. akci
MOTIVATORY K PRODLOUZENI POBYTU Nabidka kult. 2 spol. akd

. Vsichni

Kvalitnéjsi persondl a sluzby 17 % N=735

atraktivita lokality Aktivity pro rodiny s détmi 25 %

akéni nabidka delsiho pobytu

CS
. n=343

dobré pocasi Vice moznosti sportovniho vyZiti 15 %
mit na to ¢as/mit tu moznost 13%
dostatek financi Akéni nabidka skipasu 25 %
12 % 33%

kvalitnéjsi personal a sluzby

Bm Rozhodné ano B Spise ano @ Spise ne Rozhodné ne Nevim

.
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2. Kvantitativni Pretest 2/2

+  Pfi vybéru konkrétni lokality pro dovolenou ¢&i vylet je vyznamnym rozhodujicim faktorem nabidka aktivit. VYBER LOKALITY PODLE NABIDKY AKTIVIT
Rozhodovani u vétsSiny ovliviuji spise odpocinkovejsi aktivity — jako nabidka kulturnich, sportovnich ci P& turistika/nordic walking
spolec¢enskych akci, wellness ¢i gastronomie; zaroven jsou ale pro necelou polovinu respondentt Kulturni, sportovni &i spolecenské akce
Wellness

dllezité moznosti pési turistiky v okoli. V cilové skupiné se také respondenti vice rozhoduji podle zimnich

aktivit — lyzovani a bézky jsou dalezitym faktorem v rozhodovani pro necelou ¢tvrtinu z nich. Cykloturistika

*  Nejradéji lidé jezdi na Sumavu, kterou mé jako nejoblibené&jsi horskou lokalitu 1/5 lidi, ale také do Beskyd,
Krkonos a Jesenik(l (kolem 13 %). Plati, ze Cesti turisté jsou vétSinou patrioti a za oblibené ¢asto povazuji Golf

Ly své“ hory — vétsina horskych oblasti ma vyssi popularitu u lidi z pfilehlych region(l. Tento fenomén Zadnd z téchto aktivit

Gastronomie

LyZovani, bézky
Jiné sportovni aktivity

Adrenalinové aktivity

potvrdilo i elektronické meéreni navstévnosti horskych lokalit s vyuzitim lokalizacnich technologii (BTS,

GPS, WIFL...).

[ =

Mobilni aplikace 16 % 24 %
Socialni sité 16 % 23 %

Internet obecné

W Vyuzivam bézné B VyuZivam obcas

B Vyuzivam vyjimecné H Vibec nevyuzivdm

INTEGROVANY
I OPERACNI
PROGRAM

Internet pfi cestovani vyuzivaji vice nez 2/3 lidi (71 %). Vice nez tfetina pak také vyuziva socialni

sité a aplikace. Na uzivani aplikaci konkrétnéji jsme se ptali v rdmci trackingovych vin a zde se

VeV s

nudy. Plati, Ze cilové skupina je o néco ,mobilné&jsi“ a vyuzivd moderni technologie ve vétsi mire.
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3. Redlny efekt kampané na cestovatelské KPIs

zasahu. Vzhledem k tomu, Ze zasah kampané je v turistické populaci témér tplny,
pouzili jsme pro tuto analyzu tfidéni na tercily dle intenzity zasahu kampani.
Kampani nejvice zasazena ¢ast turistické populace (vrchni tercil) vykazuje

signifikantni pozitivni posuny ve vSech nasledujicich ukazatelich:

+ Planované dovolené v CR —intenzita a
Utrata

« Planované prodlouzené vikendy v CR —
intenzita

e Pladnované vylety v CR —Utrata
e Minulé dovolené v CR — intenzita

*  Minulé prodlouzené vikendy v CR —
intenzita a Utrata

« Minulé vylety v CR - intenzita a Utrata
e Zku$enost s cestovanim po CR
* Sponténnii dovozena znalost reklamy

* Sponténnii dovozend znalost znacky
CzechTourism

* Spontanni znalost portal(l CzechTourism a
Kudy z nudy

« Zména vnimani turismu v CR k lep$imu

Redlnou efektivitu kampané prokazuje analyza vlivu vystaveni kampani dle poctu

SPONTANNI ZNALOST ZNACKY
IILVLNA

POCET DNi NA PLANOVANYCH
DOVOLENYCH IIL.VLNA

signifikantné se

o vsechny
Koy Do iyl odllsw./ OC{ o kategorie se
Celkovy pocet dni lll.vina Zasazeni mdlo spontdnni znalost signifikantné

instituce 527
/ \l/ \ / ; odlisuji
CzechTourism lll.vina

127 | jO

Zasazenimalo  ZasaZeni Zasazeni Zasazenimalo  Zasazeni Zasazeni hodné
n=137 stredné hodné n=203 stiedné n=219
n=175 n=170 n=241
signifikantné se

UTRATA NA MINULYCH DOVOLENYCH
II.VLNA

ZMENA VNIMANI TURISMU V CR
III.VLNA

odlisuje od ZasazZeni
stredné a mdlo

1,847 S H / H —> E O H \
vSechny
EonlcaeRmenil Zasazeni ZasaZzeni Zasazeni kategorie se
Primérna utrata Zeceianl e Zacesen e k lep&imu malo sttedné  hodné signifikantné
lIl.vina n=74 stfedné hodné lll.vina L odlisuji
n=100 n=104
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4. Hlavni zjisteni 1/4

< Kampan ,Cesko — nase destinace“ zaséahla ve své lIl. fazi, kterd probihala v priibéhu listopadu alespor RELATIVNI PRUMERNE FREKVENCE Il vina
jednou 96 % turistické populace, stejné tak i v cilové skupiné aktivnich turistl. Pokud se divame na
vyssi frekvence zdsahu, kampan si alespon 3krat nasla 88 % obecné turistické populace a 87 % Kombinace media typ(
aktivnich turistl. Z vysledk(l miizeme zhodnotit, ze medidini cileni tedy nedosahuje potfebnych hodnot Media bypy TV + Internet — 11,4
a kampan nedokaze dostatecné upoutat danou cilovou skupinu, nicméné v hodnoceni je tfeba vnimat TV-6,0 TV + Tisk — 6,8
limitovany zbyvajici prostor kampani nezasazenych turista. Internet — 8,2 Internet + Tisk — 8,9
Tisk - 2,7 Internet + Outdoor — 11,7
* V praméru byl kazdy kampani osloveny ¢lovék zasazen témér 16krat kombinaci véech méfenych media Outdoor — 13,5 TV + Outdoor - 9,6
typu. Tisk + Outdoor - 8,7

*  Dominantnim mediatypem je v kampani TV, na které zavisi celkova zasazenost predevsim, a to hlavné ) ) i
Kombinace media typu

u nizsi frekvence (1t). Jako silny se v kampani ukdzal rovnéz internet. Ten spolecné s tiskem a
outdoorem dokazaly ve frekvenci 1+ generovat inkrementalni reach 18,6 %, pficemz nejsiln€jsi unikatni TV + Internet + Tisk - 12,5
zasah ma z nich internet (7 %). U vy$$ich frekvenci (3+) inkrementalni reach internetové, tiskové a TV + Outdoor + Internet — 14,6
outdoorové ¢asti kampané jesté narlsta. TV + Outdoor + Tisk - 10,3
Outdoor + Internet + Tisk — 12,3

*  Ukazuje se, ze tisk a internet maji lepsi schopnost zasahnout cilovou skupinu aktivnich turistu a spolu s TV + Outdoor + Internet + Tisk — 15.8

outdoorem u nich pozorujeme prokazatelné vyssi inkrementdlni reach k TV (23% u frekvence 1+ a 35%

u 3+) nez u celé turistické populace.
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4. Hlavni zjisteni 2/4

Hruby reach kampané dosahuje ve lll. viné méreni zhruba 1/2, coz je primérné z hlediska benchmarku v oblasti sluzeb, pozorujeme vsak mirny pokles oproti Il. viné.
Branding dosahuje ve . viné vice nez 2/3, coz je vyrazné nadpriimérné i z hlediska benchmarku. Pfic¢inou vyssich hodnot identifikace znacky je predevsim lepsi zimni
kreativni ¢ast kampané, kterd byla v priibéhu méreni spusténa, ale i jiz lll. vina dotazovani v rdmci prizkumu. VSechny viny méfeni ukazuji, ze kampan dokaze

komunikovat znacku. Z pohledu schopnosti upoutat pozornost (hruby reach) vSak pretrvdva prostor ke zlepseni.

Hruby reach v cilové skupiné aktivnich turist(

kampaneé dosahuje ve lll. viné podobné jako ve Il .
VSICHNI IL.VLNA CS 25-54 ABC I1L.VLNA

viné hodnoty srovnatelné s obecnou turistickou
populaci, coz poukazuje obecné na mensi Populace 100% i
(1]

schopnost kampané zaujmout v rdmci cilové

skupiny kampané, jak jsme jiz predeslali dfive.

OTS (Zasazeni reklamou) 4%

97% 39 Nebyli zasaZeni
L i 1 reklamou

Branding kampané dosahuje v

|

0,47 055 0,33

cilové skupiné ve srovnani s
Byli zasazeni reklamou, ale

deklarovali, Ze zadny ze spotl
nezaznamenali

obecnou turistickou populaci OTS a debrandovany
reach (vizual)

Ly vy, v v ve VLNA_1VINA
hodnot mirné vyssich, coz svedci ZasaZeni a deklarovali, Ze alespori jeden z 0,68 0.52 !
X . v testovanych spott zaznamenali ! ’
ve prospéch schopnosti kampané yeh spott zaz Zasazeni a zaznamenali alespori
pfinést pifjemci kampané z fad OTS a branding (vizual) 32% | 15% R 13% e e
Zasazeni, deklarovali, Ze alespon jeden z

aktivnich turist znac¢ku testovanych spott zaznamenali, a
pfiradili ho ke znacce CzechTourism

CzechTourism.
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4. Hlavni zjisteni 3/4

PREKRYVY MEDIA TYPU (1+) lll.vina @

[A] TV 1+ (76,9 %)
[B] Tisk 1+ (37,1 %)

[C] Internet 1+ (67,9 %)

AB=5,4%

[D] Outdoor 1+ (24 %)

ABC=13,4% BCD=1,8%

Pismena vyjadruji, o jakou kombinaci
media typ0 jde.

Napt. hodnota ACD udava reach (TV 1+ a
zaroven Internet 1+ a zaroven Tisk 1+).

AD=3,7%

Celkovy zasah
>=955%

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR
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V rozlozeni zasahu podle mediatypll ve
vsech fazich kampané dominuje TV
nasledovana internetem (jednotlivé zasahly
pres 2/3 populace). Internet, tisk a outdoor
dokazaly generovat k TV inkrementalni
reach 18,6 %, v CS dokonce 23 %, pficemz
nejsilnéjsi unikatni zdsah ma z nich internet
(necelych 7 %).

Zésah TV, internetem a outdoorem je témeér
shodny jak u obecné turistické populace,
tak i v cilové skupiné aktivnich turistd.
Zajimavéjsi narlist pak zpUsobuje zasah
tisku, ktery dokaze Iépe oslovit aktivni
turisty (zdsah v CS 42 % oproti 37 %
obecné).

Celkovy zésah 1+ v populaci dosahl ve
lll.ving témeér 96% (v CS i v obecné

populaci), coz je témér celad Ceska populace.

Czechlourism



4. Hlavni zjisteni 4/4 (G767 e i

Kumulativni reach 1+ lll.vina

100% -

V priibéhu kampané je jednoznacné viditelny pfinos internetu, tisku a outdooru k budovani so% | —

pokryti cilové skupiny kampané u efektivni frekvence 1+. ::: //—//

Casovy prubéh kampané ve frekvenci 1+ opét ukazuje zavislost celkového zasahu predevsim T T
£ 50% -
na prabéhu TV. Vykyvy v nasazovani TV spotll jsou pribézné vyrovnavany predevsim 2 o
30% -
rovnomerne rozlozenym nasazeni internetu. Tisk vykazuje spiSe nerovhomerné, ale 2o ] e Ent ke et e e e o s et ke e Bttt
pravidelné nasazovani a povysuje tak celkovy zasah kampané. o
m+——"——"7T—T—T—T—TTT—T—T—T—T—T T —
U efektivni frekvence 3+ je markantni unikatni vliv pfedevsim internetu. R Ao oo oo oo ol g 4
e Celkem TV === Internet Tisk = e= Outdoor TV + Internet =TV + tisk TV + Outdoor
Casovy priibéh kampané 1+ lll.vina e e
s Unikatni pfirustky 3+ lll.vina
10%
% «
= [
2
b z
:,""- — 2

W
= Celkem TV === Internet Tisk =e= Outdoor TV + Internet = TV + tisk TV + Outdoor
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——Celkem TV === Internet Tisk — +— Outdoor TV + Internet —— TV + tisk TV + Outdoor
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D. Soutez #milujuceskehory

[ ]
INTEGROVANY EVROPSKA UNIE = mg':ﬂ"’éﬁ:{‘fo
I OPERACNI EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ q = &
RRRRRRR SANCE PRO VAS ROZVO) ROZVOJ CR



Shrnuti

*  NejuspéeésnejsSim obsahem, ktery ma potencidl zaujmout i Sirokou verejnost, je ten uzivatelsky vytvoreny. Proto se usporadala soutéz

#milujuceskehory jako podpora kampané Cesko — zemé pfibéhd. Pro Gcast v soutézi bylo nutné nahrat pfes microsite

soutez.ceskozemepribehu.cz nebo pres socialni sité s hashtagem #milujuceskehory fotografii pofizenou na ceskych horach.

*  Soutéz trvala 6 tydni (24. 9. — 5. 11.), kazdy tyden pak odborna porota vybrala 3 nejlepsi fotografie. Vyvrcholenim byla vernisaz
vyhernich fotografii a vyhlaseni celkové nejlepsi fotografie. Vyherci priibéznych kol ziskavali vikendové pobyty na horach, v jimi

vybrané lokalité, hlavni vyherce pak ziskal tydenni pobyt, tydenni skipasy a outdoorovou kameru.

* Cela soutéz byla podporena PR aktivitami pfed i po skonceni aktivity online kampani. Do kampané byli zapojeni influencefi, ktefi

pomahali Sifit povédomi o soutézi pfes socialni sité Facebook a Instagram.

+  KPI soutéze: 2 000 nahranych fotografii -> Splnéno na 175 %

- Nahrano celkem 3 507 fOtograﬁll
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Soutéezni microsite

*  Soutézni microsite byla umisténa
na webu ceskozemepribehu.cz,
pod url:
soutez.ceskozemepribehu.cz

*  Microsite méla plnohodnotnou
mobilni verzi

* Nahrano bylo 3 507 fotografii, z
toho 602 pres SOM s
hashtagem #milujuceskehory
pomoci nastroje tagboard

* Na strance bylo 18 700 navstév

*  Pramérny c¢as strdveny na
strdnce v pribéhu soutéze byl
4:00 minuty
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Soutéz — online kampan

Planned Estimated
Supplier Medium Section Format Buying Price per CEE/:,'_?EZ CENA S DPH Doruceny _Cena « Investovany
unit unit clicks engagements views CTR clicks objem jednotku rozpoéet (CZK)
czK czK e
Rodiny s détmi
Seznam.cz, a.s. Seznam homepage Medium Rectangle Imps / Display 155,0 CZK 2998 950 0,15% 4 498 179 800 217 558 1180268 60 85622
Adform Audience Programmatic Buying Ruzné standardni bannery Imps / Display 30,0 CzZK 5 500 000 0,05% 2750 165 000 199 650 8479 096 21 222987
Seznam.cz, a.s. Novinky floating Ram Imps / Display 555,0 CZK 600 000 1,00% 6 000 122 100 147 741 0 0 0
Tematické weby
AdActive, s.r.o. AdActive Outdoor pack floating Double Leaderboard Imps / Display 450,0 CZK 350 000 0,40% 1400 63 000 76 230 123 42093
AdActive, s.r.o. AdActive Outdoor pack floating Double Leaderboard Imps / Display 450,0 CZK 155 000 0,40% 620 0 0 285338 0 0
AdActive, s.r.o. AdActive Vyletnik pack (dfive Travel pack) floating Double Leaderboard Imps / Display 375,0 CZK 425 000 0,40% 1700 63 750 77 138 100 42 842
AdActive, s.r.o. AdActive Vyletnik pack (dfive Travel pack) floating Double Leaderboard Imps / Display 375,0 CZK 205 000 0,40% 820 0 0 348950 0 0
AdActive, s.r.o. AdActive Snow pack floating Double Leaderboard Imps / Display 475,0 CZK 430 000 0,40% 1720 81700 98 857 127 29874
AdActive, s.r.o. AdActive Snow pack floating Double Leaderboard Imps / Display 475,0 CZK 210 000 0,40% 840 0 0 194912 0 0
Mafra iDNES.cz Cestovani Komeréni &lanek Fix Price 79 000,0 CZK 1 0,50% 0 0 1 0 0
Mafra iDNES.cz Rajce.net 1/2 Page Ad Fix Price 159 000,0 CZK 7 800 000 0,03% 2340 145 724 176 325 3381877 19 76 450
Manzelé bez déti
Mafra iDNES.cz Kultura Komeréni &lanek Fix Price 99 000,0 CZK 1 0,50% 0 0 1 0 0
Adform Audience Programmatic Buying Ruzné standardni bannery Imps / Display 30,0 CzZK 4740 000 0,05% 2370 142 200 172 062 6828 299 21 172 062
Facebook
Facebook Facebook.com page post Click / Performance 3,0 CZK 12 000 36 000 43 560 10470 3,42 43 555
Facebook Facebook.com website clicks Click / Performance 4,5 CZK 9 000 1,50% 9 000 40 500 49 005 465 27 19 556
Search + context + performance
Adform Performance Programmatic Buying Ruzné standardni bannery Click / Performance 5,0 CZK 6 000 6 000 30 000 36 300 6 085 2,53 18 631
Google, Sklik Search Text Click / Performance 5,5 CZK 2000 5,00% 2000 11 000 13 310 4266 3,12 13310
Google Google Display Network Ruzné standadni bannery Click / Performance 4,5 CZK 12 000 0,50% 12 000 54 000 65 340 6 085 3,06 18 631
Sprava + adserving
Sprava PPC kampané 8 000 9 680 9 680
Adsening Adform 7576 9167 9167

* Celkové bylo realizovano 20 698 940 impresi, 16 901 kliknuti, 10 470 engagements.
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Soutéz — online kampan

*  Primarnim cilem online kampané bylo aktivovat Ucastniky tim, ze je povedeme na kampanovou landing page Ci pfiméjeme pouzivat

hashtag #milujuceskehory na SOM pfi nahravani fotek
*  Sekundarni cil byl komunikovat vitéze a sdilet vysledky

*  Priklady realizaci: 1. bannery
posty pfes FB stranku

CzechTourism

#milujuceskehory
Vyfot, sdilej, vyhraj

e B=s - 8

Sdilej své originalni
fotky s hashtagem
#milujuceskehory

a vyhraj outdoorovou
kameru a pobyt na
horach!

CHCI VYHRAT

=" l=Ee—— C |55

P fit  czechTourism

Poslete nam své
vlastni originalnf
fotky a vwyhrajte

outdoorovou
kameru a pobyt
na horéach!

CHCI VYHRAT

#milujuceskehory
Radi fotite ¢eské hory?

(Bl - (SRR ey ez Bl B
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2.FB

... Cesko-zemé pribéha ©
Vykopévame 5. tyden nasi foto soutéze!
Co takhie outdoorovou kameru, tydenni pobyt na Seskych horach pro dva
ve wellness hotelu a ski pasy k tomu zdarma?
Vice na http2//soutez.ceskozemepribehu.cz/soutez.

1,154 pecgle ke B
o4 vares

[ Lo nomerovs Kessng vinled z gy o e
B vk po celodenni e po okoll

Cesko - Zemé p¥béhii | Sout&?

\amensl | Cesko - zemd piibshi ©

Do konce nasi fotosoutéze zbyvé uZ jen tyden, pokud jste doposud véhali s

u o

[ s o e Geast, je nejvy33i &as se do toho pustit! Kdo vi, treba se novym majitelem

Er David Deift Rodikota Casko-polskd pohvands, foceno 2 ipat outdoorové kamery nebo vyhercem krasného pobytu na horéach stanete
1 Sréiiy pie lot 2ot préavé vy (&

Zapojte se na bit.ly/cesko_fotosoutez.

Cesko - Zemé pHbshil | Souté’

o Sdilejte své fotky, oznatte je hashtagem
#milujuceskehory a vyhrajte outdoorovou kameru
* spolu se spoustou dalsich skvijch cen!
e 2

m;z.

Lie Roply &3 n
B ik Voind Wied s Lyss hry_focenc 10.10.2015
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Soutéz — online kampan

#milujuceskehory
Vyfot, sdilej, vyhraj

Poslete nam své vlastni originalni fotky a vyhrajte

#milujuceskehory outdoorovou kameru a pobyt na horach!

Vyfot,sdite, vyhraj

CHCI VYHRAT

|52
= | omvoicx

Poslete nam své vlastni originalni fotky a vyhrajte

outdoorovou kameru a pobyt na horach!

SNOW S0 e ERIHLASITSE
L : 3 2
CHCI VYHRAT PORTAL PRO SJE200VE LY2OUANI Ze, lyZzovani, snih

cesoms T s Jeuhm sz Lrants o far s ok [z [seromrTresT [ v sor [vcin Joseam ESgTE

NATIONAL

GEOGRAPHIC [ ]
CESKO

Paradiski krok za krokem .
(4. dil): atraktivni okraje ;
! Déti na lyzich (5) - /
S&“M L H L m *\ o spravny vybér lyzaFské .p,,,m,ﬂBSSf eld
< U | > s 2 .

n Hudec: Byl jsem

RLGILLC LIS APARTMANY

Renata E-mail alost | """ Autem na hory: dopravni =3

: predpisy, ceny pohonnych BT o1 25T (0] V)
5 brom Praha oseznamcz v Ceny sezonnich

= T | : SRS RECEPCI

CLANKY  FOTKY SOUTEZE  Kvizy  SPECIALY  CASOPIS  ESl

omi Iujuceﬂtchcl'y

Ruska letadia nad Syrii bych sestfeloval, prohlasil

S y Podiere nam své viastni ongindini fotky a vyhrajie
kandxd:ﬂ na prozl:{cnka USA outdoorowou kameru o pobyt na horschl

b
B i u Hauser Kaibling a

pouze 2 minuty chi...

Lyzarka lekce
< Firmy.cz na indoorove \

SunnyCard - lyZujte od 9 eur za den!

v sjezdovce

Prvni pomoc péi nachiazeni Vhodny sezénni skipas do 8 rakouskych I b
v . ) * achiaze . ?. stfedisek. S kartou SunnyCard je IyZ...

af « Prod

Poznévate hfebecka naruive Samanthy ze Sexu ve mésté? Déteka 2bol
Dnes vypads jako Tarzan Elektrc
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Soutéez - influencers

«  Kampan byla podporfena zapojenim influencer(l na SOM, ktefi na svych profilech vypostovali fotografii z ¢eskych hor spolu s
hashtagem #milujuceskehory a vyzvou pro Ucast v soutézi

« Zapojeni byli tito influenceri: Tomas Trestik (jako hlavni ambasador soutéze a predseda poroty), lveta Burketova, Sandra Kisic, Pasta
Oner, Roman Dlauhy, Marie Bartosova, Adam Lysek, DJ Wich, Bloges Robes

*  Vysledky kampané:

* Noveé zalozeny hashtag #milujuceskehory

& bloges_robes

* 9 zapojenych influencer( na FB a Instagramu
- B85 275 uzivatell FB a Instagramu total reach
* 19 612 likes, 340 shares a comments

* 602 nahranych fotografii za 6 tydn(

tadna ]
tadna Barbie asi n achov. Look forward to see whole
it, coz se ji ale e

lo ted v Turecku
|padla pfi startu
haraZeninama po
tim, ale stihla na
IR, ktery jsou jeji
e jak vyhrat

§i super ceny pres

$hory tak se taky

anezapomefite,
iy

ik

Cesta do nebe. #ge
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Soutéez - influencers

*  Ukdazky postl vSech zapojenych influencer( otapon SR

Q e ——

Tosa mi b (126)

. Tomat Trestic n Tomés Trestik

-2 dnesnino vyfetu k Luénl bouds.. #miujuceskenory

2tvrat na Sumane. e

You, s e 553 ctnars bes s
- Like Comment Share
s Ek and 1.991 others like this.

View 36 more commants

[ Prwotmeemth

Like - Reply - October

.'] Helena Dolszalové 2nam, & jsem tam uf nékolikrt v 2imé. Nadheral!
Lke - Roply 651pm

- Adéla Ziochovs Slanafové 2 éta 2014

[PR——

Zaenek Bezdicok véers na Moravb. 12 157

e Fesly &1

[ o Tredt - 300,k o vewr
we  Peply Occter

[l e s somy o

T 2 2t ety oo P e Pk
napepal wyog na Sumavy 3 Bavrsky !

Lka - Roply

3 Uil Hasincova

Mabn pHispavky

Timeline Photos

DJ Wich

#milujuceskehory

Jestli mé nékdo rad Eeské hory, milfe se zapajit do sautéZe na hip:/
soutez ceskozemepribehu cz/soutez/

5 Adam Viliko, Andrea Jezlova, Katenka Bokova Sasova and Top Comments ~
4,799 others like this.

iy . &> 13 shares
ichal Hofinek Ale ta silnice D
N 73 5 at 11:43am
% 1Reply

Pavel Kuit
524 - Ocf
Filipek Tuzinsky Cesi maju iba kopce &)

310 - O 25at m

David Zelomyr Volek Paradni to same uz se ale neda rict o te silnici (=)

k #mymilujemedjwiche
ber 25 at 11:40am

at11:43am

AAdam Mécsai jako ty vase kopecky??7 to chod prosim na Slovensko do
tatier aby si vedel co je hora ()

2 a
Martin Horna Kdyby ste 31i okolo Maly Upy . Dejte v&d&t Hotel k slufbam

am

Kldra Orie$kova Tady mame taky krasny! (&)

Priniasi se

s mi Wb (735)
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Soutéz - vernisaz

*  Vyvrcholenim soutéze byla spolec¢na vernisdZz ambasadora soutéze Tomase Trestika a vSech vyherc( diléich kol. Na vernisazi byl
poté za Ucasti novinarl vyhlasen celkovy vyherce. Od 18. 1. — 12. 2 2016 bude néasledovat vystava vsech fotografii v Medialnim
prostoru Orbis agentury CzechTourism.

*  Datum vernisaze: 23. 11. 2015

* Misto: PopUp Studio, Havanska 3, Praha 7
* Pocet vystavenych fotografii 28

v O

* Za ucasti novinaru i Siroké verejnosti

L
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Soutéz — PR podpora

« Distribuovany pozvanky pro novinare, po akci rozeslana tiskova zprava o vernisazi + foto, doplnené
o tematické minidarky pro novinare

« Pripraveny celkem 4 PR advertorialy s tématem vystavy a soutéze

*  Celkovy pocet medialnich vystupl: 34

*  Osloveny pocet uzivatel(l a ¢tenara: 15 890 200

CzechTourism
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Soutez — monitoring mé

Cinngsn 3¢ | oconam

Novinky.cz

Hiavni stranka » Cestovani Podrubriky: Tipy na wlety Exotika a Amerika Afrika a Asie Némecko Poradna ACK CR
Sdovolena.cz »

Domaci turisté ukazali ve fotosoutézi lasku k ceskym
horam

Silny vztah ¢eskych turistt k tuzemskym horam ukazala podzimni fotograficka soutéz. Koncem zaii ji
na Sest t¥dnt vyhlasila agentura CzechTourism spoleéné s fotografem Tomasem Trestikem. Visledny

pocet iéastnika i kvalita jejich fotografii predéila oceka metrecz

Udalosti v Praze Zabava VaSe fotky Reality Prace Firmy

JNEMOM NADILKA*
Jak sez nf radovar
a jak se s ni vyroonat

£ M|Iu1u ceské hory. Vystava fotografii océima

?v' o navstevnlku
"/-Jv Mervocz 24 X 537 n u m

Momentky z ceskych hor o&ima turistl vystavuji a2 do 30. listopadu v Medialnim centru
Orbls ve Vinohradské ulici. Pokud si ji nestihnete prohlédnout, bude dostupna také od
| 18.ledna do 12. inora 2016 na stejném misté.

NOVE EAsY!
Novy rok & searé hodiny

ITRUSY NA TALIRT
Osvétujicidezerty [

+ 40 tipt na kni -
od TeziSka

> PosirE s1 s NAMI
-~ rmonmvow OBRAZKY

Paierici z “Rokytnice, kosiky z prouts, ledovy dekor na zahrade, vﬂety do Krusnych hor a zlobivd kuna!
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Fotosoutéz ,Miluju ¢eské hory'* ma svého vitéze TTG.cz 3.12.2015
Vitézem soutéZze Miluju ¢eské hory" je fotografie noéni oblohy ldnes.cz 30.11.2015
CzechTourism: Absolutnim vitézem fotosoutéze Miluju ¢eské hory'* byla vyhldsena fotografie noéni oblohy

nad Snézkou ctusi.info.cz 27.11.2015
CzechTourism: Absolutnim vitézem fotosoutéze ,Miluju ¢eské hory* byla vyhldsena fotografie noéni oblohy

nad Snézkou mojecelebrity.cz 27.11.2015
CzechTourism: Absolutnim vitézem fotosouté&ze Miluju ¢eské hory* byla vyhldsena fotografie noéni oblohy

nad Snézkou politické-listy.cz 27.11.2015
CzechTourism: Absolutnim vitézem fotosoutéze Miluju ¢eské hory* byla vyhldsena fotografie noéni oblohy

nad Snézkou Parlamentnilisty.cz 27.11.2015
CzechTourism: Absolutnim vitézem fotosoutéze ,Miluju ¢eské hory'* byla vyhldsena fotografie noéni oblohy

nad Snézkou Krajske-listy.cz 27.1.2015
Absolutnim vitézem fotosoutéze ,Miluju éeské hory'* byla vyhldsena fotografie noéni oblohy nad Snézkou Feedit.cz 26.11.2015
Domaci turisté ukazali ve fotosoutéZzi 1dsku k ¢eskym hordm pravednes.cz 25.11.2015
Domaéaci turisté ukazali ve fotosoutézi lasku k ¢eskym horam press-report.cz 2511.2015
Domaci turisté ukazali ve fotosoutéZi lasku k ¢eskym hordm aktualnizpravy.cz 2511.2015
Domaéci turisté ukazali ve fotosoutézi lasku k ¢eskym hordm vsetky.sk 25.11.2015
Doméci turisté ukdzali ve fotosoutézi ldsku k Eeskym hordm vunedalky.cz 25.1.2015
Doméci turisté ukdzali ve fotosoutézi l1dsku k éeskym hordm poznavani-hor.blogspot.cz 25.1.2015
Domaci turisté ukazali ve fotosoutézi lasku k ¢eskym hordm PRIMAinternet.cz 251.2015
Domaéci turisté ukazali ve fotosoutézi lasku k éeskym hordm cestovatelskenovinky.cz 2511.2015
Domaéci turisté ukazali ve fotosoutézi ldsku k ¢eskym hordm clanky.kecteni.cz 25.11.2015
Domaci turisté ukazali ve fotosoutéZzi 1dsku k éeskym hordm ctusi.info.cz 25.11.2015
Domaci turisté ukdzali ve fotosoutézi ldsku k éeskym hordm Novinky.cz 25.1.2015
Miluju ¢eské hory. Vystava fotografii ocima navitévnikd prahadnes.info.cz 241.2015
Miluju ¢eské hory. Vystava fotografii oéima navitévnikd pravednes.cz 2411.2015
Miluju ¢eské hory. Vystava fotografii oéima navitévnikd novina.cz 24.10.2015
Miluju éeské hory. Vystava fotografii ofima navitévnikl metro.cz 2411.2015
Amatéri fotili ceské hory netradiéné Prazsky denik 10.11.2015
Cestovat po Cesku? Kdyz uz se k tomu dostanu, vzdy to stoji za to ldnes.cz 26.10.2015
CzechTourism v kampani |1dka do ¢eskych hor Media Guru 15.10.2015
Cesko- zemé pfibéhl

Ceské hory. Misto pro vase nové piibéhy Mediaf 15.10.2015
Zazijte hory skrz objektiv fotoaparatu, at uz se snéhem anebo bez n&j ldnes.cz 12.10.2015
Miluju ¢eské hory. Fotoreport ze soutéze Mlada fronta Dnes Vikend 21.2016
Miluju ¢eské hory. Upozornéni na vystavu Krésny venkov 20.1.2016

INTEGROVANY
OPERACNI
PROGRAM

EVROPSKA UNIE
EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ
SANCE PRO VA3 ROZVO)

)
€«

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR

Czechlourism



Reporting

Brainz realizoval pravidelny reporting kvantitativnich
i kvalitativnich ukazatel( probihajici kampané.

* Tydné byl k dispozici detailni report vykonu on-
line kampané ve formatu XLS

* Tydné byl k dispozici tzv. Dashboard kampané
porovnavajici aktudlni stav s plnénim KPlIs

* Meésicné byla k dispozici analyza TV kampané —

tzv. Post-buy
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s Client: CzechTourism
4 Campaign: Cesko zemé ptib&hi B2C
s (Campaign period: 23.9. - 13.12.2015
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:
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. DISPLAY
" Seznam.cz Homepage 487x120 5097,500 | 4866853 | Bl.14% | 59.95CZK [) 3,081 o08% | 9532 CZK a [ o o 3,0
. Prozeny.cz Floating 970x210 1440000 | 943415 | 6s51% | 35.00CK [} 1,009 011% | 31.48cCzK a a [ a o0
- Novinky.cz Behaviordini clani Rim 1,200000 | 1,186,095 | 98.84% |203.50 CZK o 10641 | 0s90% | 22.68 C2K a a o a 7.2
" iDnes.cz Homepage 480x300 12,000,000 | 11,693,990 | 97.45% | 71.91C7K 0 13,190 011% | 63.75czk 0 0 0 ] 9.5
e cET21 Samostatn weby Branding 82,715 126437 | 152.86% | 257.50 c2¢ [ 2,255 178% | 14.44c2K [] ] [} o 12
. iDnes.cz/Zpravy Floating 300600 4,046,240 | 4,023,273 99.43% | 121.87 €ZK [ 6,305 0.17% 71.06 CZK a o [ a a1
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‘ Rozpocet Vyéerpano Delta

A4 A4 v 7
Prehled cerpani .
B2C_Cesko zeme pribehu_TV.xlIsx 11,032,608 CZK| 11,030,810 CZI

B2C_Cesko zeme pribehu_Miniporady.xls 3,379,530 CZK' 3,379,530 CZI
AV Cena celkem vé. DPH 14,412,138 CZK 14,410,340 CZK 1,798 CZK
ONLINE
B2C_Cesko zeme pribehu_Online.xIsx | 9,743,267 CZK 9,743,267 CZI
B2B_Cesko zeme kvalitnich sluzeb_Online.xIsx 612,617 CZK 477,293 CZ
Cena celkem vé. DPH 10,355,884 CZK 10,220,560 CZK| 135,324 CZK

TISK B2C Cesko - zemé pibéhi

v v v B2C_Cesko zeme pribehu_print.xlsx 7,744,724 CZK 7,744,724 CZ
Vse, co bylo ve smlouve zahrnuto, bylo naplneno. Cena celkem ve. DPH 1744724 CZK 7744726 CZK 0CzK
TISK B2C Cesko - zemé kvalitnich sluzeb
B2C_Cesko zeme kvalitnich sluzeb_print.xIsx 1,217,345 CZK 1,217,345 CZ
Cena celkem v¢. DPH 1,217,345 CZK 1,217,345 CZK 0CZK

TISK B2B Cesko - zemé kvalitnich sluzeb

B2B_Cesko zeme kvalitnich sluzeb_print.xlsx 3,564,019 CZK' 3,564,020 CZ!

Cena celkem vé. DPH 3,564,019 CZK 3,564,020 CZK -1CZK
OOH

B2C_Cesko zeme pribehu_OOH xIsx 3,713,009 CZK' 3,708,355 CZI

Cena celkem vé. DPH 3,713,009 CZK 3,708,355 CZK 4,654 CZK

Realizace PR aktivit
13_ZD_Pfiloha_¢_13_PR strategie.docx 871,805 CZK 871,805 CZ

Cena celkem vé. DPH 871,805 CZK 871,805 CZK 0CzZK

Méreni efektivity kampané

14_ZD_Priloha_¢_14_tracking_kampané.pptx 2,620,860 CZK 2,620,860 CZI

[Cena celkem vé. DPH 2,620,860 CZK 2,620,860 CZK 0CZK
Real soutéze

15_ZD_Pfiloha_¢_15_metodika soutéZe_.pptx 1,432,640 CZK 1,432,640 CZ

Cena celkem v¢. DPH 1,432,640 CZK 1,432,640 CZK 0CZK
Odborné prace

Grafické upravy, adaptace vizualu, DTP prace nebo prace souvisejici
s komunikaci na socialnich sitich apod v rozsahu maximalné 150 h

181,500 CZK 181,500 CZK
Stiihacské prace s offline materidlem v h imalné 40 h 242,000 CZK 242,000 CZ
Cena celkem vé. DPH 423,500 CZK 423,500 CZK 0CZK
Cena za licenci
Cena celkem vé. DPH 10,000 CZK 10,000 CZK 0CZK
|Cena celkem vé. DPH 46,365,924 CZK| | 46,224,149 CZK | 141,775 CZK|
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